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Retail OOH
w galeriach
handlowych




Stowo wstepu

Zmiany demograficzne w Polsce
coraz bardziej ksztattujg obecny
i przyszty krajobraz handiu
detalicznego.

W obliczu postepujqgcej suburbanizacji
i wynikajgcych z niej przesuniec sity
nabywczej na mapie Polski, centra
handlowe poza od§mioma gtownymi
miastami zyskujg na znaczeniu

- zarbwno dla klientéw, jak i marek.

Dzigki wykorzystaniu Retail OOH

w galeriach handlowych, marki
mogaq skutecznie dociera€ do licznej
i dobrze zdefiniowanej grupy
konsumentéw - w kluczowym
momencie procesu zakupowego.

Beata Ortowska
Marketing Analysis Manager AMS

Zapraszam do lektury raportu petnego danych, ktére pokazujq, jak istotnym
punktem na Sciezce zakupowej konsumentow sq galerie handlowe

oraz dlaczego reklamodawcy powinni jeszcze wyrazniej dostrzec potencjat
reklamowy catej Polski, nie tylko najwiekszych aglomeracii.

Zapraszam do lektury!
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Reklama DOOH nie wyklucza i jest dostepna
we wszystkich aglomeracjach w Polsce
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Geografia sity nabywczej w Polsce

Geografia sity nabywczej w Polsce

W Polsce jest 421 gmin lub
miast, gdzie sita nabywcza
na mieszkanca jest wyzsza
niz Srednia dla kraju

> mieszka w nich az17,1 min
osob, co stanowi 45%
wszystkich mieszkancow
Polski.

Gmin na mapie Polski, w ktérych przybywa
nowych mieszkancoéw, a ludziom zyje

sie dostatnio, jest coraz wigcej i czgsto

sq to nieoczywiste miejsca.

Nie tylko Warszawa jest bogata,

ale takze miejscowosci, ktore czgsto
sQ nieoczywistymi miejscami

w rankingu najbogatszych.

Ogoélna Sita Nabywcza na mieszkahca
wedtug GfK wynosita w Polsce w 2023
nieco ponad 50 tys. zt - takqg kwote

do wydania ma statystyczny
mieszkaniec w ciggu roku.

ZRODLO:

Obszary zamieszkate
przez najbogatszych Polakdw
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bigdata.pl "Finansowa mapa Polski. Najbogatsze polskie gminy to juz nie tylko duze miasta’, 07-2024
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Geografia sity nabywczej w Polsce

Sita nabywcza na przedmiesciach
miast moze by¢ co najmniej taka
sama jak w miastach.

Migracje nie dotyczqg tylko zmiany
miejsca zamieszkania.

Wiele gmin w Polsce kazdego dnia
przyjmuje wigcej pracownikoéw,
niz posiada swoich mieszkancow.

Sto najbogatszych gmin w Polsce

.-;\\\\\\\\\lll/

A\

\

U
7\

Qi

We wszystkich gminach z wysokim
dodatnim saldem migraciji, PIT jest
wyzszy niz Sredni dla catego kraju.

W prawie wszystkich gminach z wysokim /W////” “\\\\\\\\\

o)

A

dodatnim saldem migracji mozna

tez odnotowa¢ wyzszq liczbe urodzen
na 1tys. mieszkahcodw niz Srednia

dla catej Polski. To wtasnie tam czesto
wystepuje nadreprezentacja rodzicow.

ZrRODLO:
Santander Consumer Bank ,Miedzy potkg a ekranem: wybory zakupowe Polakéw”, 03-2025
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Geografia sity nabywczej w Polsce

Sprzedaz dbébr luksusowych stale rosnie.
W Polsce wraz z obserwowanym wzrostem
zamoznoSci w czasie, stale powigksza

sie grupa potencjalnych konsumentow
débr luksusowych.

Warto$¢ majgtku na osobe dorostg

w Polsce wyniosta prawie 53 tys. USD

w 2022 roku, podczas gdy 10 lat wczesniej
analogiczna wartos¢ zblizata sie

do 33 tys. USD.

Wartos¢ rynku débr luksusowych
w Polsce wzrosta w 2023 roku o 12,2%,
osiggajgc wartos¢ 42,4 mid zi.

Zamozno$¢ osoby dorostej w Polsce (USD) na przestrzeni lat 2000-2022

60 000
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ZRODLO:
CBRE / Credit Suisse Research Institute "Ulice handlowe w Warszawie", 06-2024;
KPMG ",Rynek débr luksusowych w Polsce. Nowe wymiary luksusu”, 05-2024;
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Geogrdfia sity nabywczej w Polsce

Warto zapamietac

W Polsce jest 421 gmin [¥]6) Sita nabywcza na przedmiesciach
. e _» miast moze by¢ co najmniej taka sama
mlas?, gdZ|e’ sﬂc! nabyV\{cza jak w miastach,
na mieszkanca Jest wyzsza
niz sSrednia dla kraju > mieszka Nie tylko Warszawa jest bogata,
w nich, az17,1 min oséb, ale takze miejscowosci, ktore
co stanowi 45% wszystkich czesto sq nieoczywistymi miejscami

. . . A w rankingu najbogatszych.
mieszkancow Polski.

We wszystkich gminach z wysokim
dodatnim saldem migracji, PIT jest
wyzszy niz Sredni dla catego kraju.

=
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Zmiany demograficzne na mapie galerii handlowych

Zmiany demograficzne
na mapie galerii handlowych

Prognozowany jest wzrost
liczby mieszkancow
w gminach wokét miast.

Wigkszo$€ gmin lezqcych w bezposrednim
sqsiedztwie wiekszych miast (powyzej

50 tys. mieszkahcéw), niezaleznie od tego,
w ktérym wojewddztwie sie znajdujg
odnotuje dodatnie wartosci wspotczynnika
przyrostu naturalnego.

ZRODLO:

W 2023 roku az 39% osb6b z miast
przeprowadzito sie na wie$ - saldo
migracji wewngtrzwojewodzkich

w miastach wyniosto -47,4 tys. oséb.

Prognoza ludnosci gmin na lata
2017-2030 wskazuje przede wszystkim
na silny rozwéj aglomeracji miejskich
wraz z przylegtymi obszarami.

Prognozowana zmiana liczby
ludnosci (%) w gminach do 2040 r.
w odniesieniu do 2022 .

B 222-439%

] 0,0-22)]
[1 -21,8--0,
[ -42,9 - -21,9

GUS ,Prognozy ludnosci na lata 2023-2060", 08-2023; GUS ,Migracje wewnetrzne', 08-2023;

GUS “Prognoza ludnos$ci gmin na lata 2017 — 20307, 08-2017
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Zmiany demograficzne na mapie galerii handlowych

Klienci poszukujqg galerii handlowych
potozonych jak najblizej miejsca
zamieszkania.

Malejgca populacja w miastach
oznacza mniejszq liczbe klientow

w punktach handlowych.
Spadki/wzrosty liczby wizyt w sklepach Na przyktad, jezeli w todzi w latach
przy zatozeniu 12 wizyt rocznie 2022-2028 ubedzie 27,5 tys. mieszkancow,

to juz za 3 lata, bedzie to niosto efekty:
> 4 miliony mniej wizyt w dyskontach
niz w 2022!
> 8-krotnie mniejszy spadek wizyt
w centrach handlowych

Na wizyty w sklepach ma wptyw wiele
czynnikow takich jaok: demografia,
migracje, cykle zakupowe,

Cczy e-commerce.

Dane dotyczgce odwiedzalnosci
pokrywajq sie z trendami migracyjnymi.

Na przyktad, jezeli w todzi w latach
2022-2028 ubedzie 27,5 tys. mieszkancow,
to juz za 3 lata, bedzie to niosto efekty:

Zmiana liczby klientéw

Powiaty > 4 miliony mniej wizyt w dyskontach
] <-80 000 niz w 2022!
I -80 000 - -20 000 > 8-krotnie mniejszy spadek wizyt
I -20 000 -0 w centrach handlowych
| >0
ZRODLO:

GfK "Co tak naprawde kryzys demograficzny oznacza dlia handlu? *, 03-2025
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Zmiany demograficzne na mapie galerii handlowych

Klienci centrow handlowych
mieszkajg w 35 aglomeracjach.

Co najmniej

60%

Polakéw spoza 8 gtownych miast,
mieszkajgcych na wsiach i w miastach
do 200 tysiecy mieszkancow, to klienci
centrow handlowych.

Struktura lokalizacyjna
centréw handlowych w Polsce

miasta
100-200 tys.

miasta
200-400
tys.

miasta < 100 tys.

ZRODLO:
Openfield ,Retail Outlook 2024", 02-2025;

Miejsce zamieszkania klientéw
poszczegdblnych punktéw handlowych

centrum
handlowe
72,9%
park
handlowy
20,2%
10,6%
dom o
,2%
handlowy .y
3,3% . wie$
27% miasta do 20 tys.
259 mieszkancow
3,8% . miasta 20-100 tys.
outlet |1,6% )
22% miasta 100-200 tys.
4,3% miasta 200 tys.+

48%

obiektow handlowych jest poza
8 gtownymi aglomeracjami.

Sieci handlowe podqzajq za konsumentami
i wybierajqg swoje lokalizacje nie tylko

w gtéwnych miastach, ale tez na
przedmiesciach tam, gdzie klient mieszka,
a niekoniecznie pracuje.

PRCH ,Rynek obiektéow handlowych w Polsce” w Il pétroczu 2024", 04-2025
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Zmiany demograficzne na mapie galerii handlowych

Mieszkahcy o§miu gtéwnych

miast to tylko 27,1% populaciji Polski
z dostepem jedynie do 1/3
wszystkich centrow handlowych.

Potencjat ludnosSciowy, sity nabywczej
i podazy handlu jest poréwnywalny
pomigdzy 8 gtdwnymi aglomeracjami
i miastami ponizej 100 tysiecy
mieszkahcdw, co jest najlepszym
dowodem na to, ze handel juz dawno
dostrzegt, ze pienigdzy nie zarabia

sie tylko w najwiekszych miastach

Mniejsze miasta majg wiecej centrow
handlowych od miast G8.

ZRODLO:
GfK | Polska Rada Centréow Handlowych

RAPORT OOH | 2025

Geolokalizacja i liczba obiektéw handlowych

52%

8 najwigkszych

aglomeracii

liczba CH

4 24%
]3% miasta do 100 tys.
mieszkancow

miasta
100-200 tys.

— ,,/
V

48% obiektéw handlowych poza G8

GRAJO |

ROCZNA PENSJE

NESCAFE.

CLASSIC

ams.com.pl



Zmiany demograficzne na mapie galerii handlowych

dims

SMARTOOH

Warto zapamietac

Prognoza ludnosci gmin Co najmniej 60% Polakéw spoza
. 1[0 h miast, mieszkaqj h
na lata 2017-2030 wskazuje 8 glownyeh miast, mieszkajqcych
) A na wsiach i w miastach do 200 tysiecy
przede WSZYStklm na s“nY mieszkahcow to klienci centréow
rozwoj aglomeracji miejskich handlowych.

lilerses przyleg'yml obszarami. Mieszkahcy oS§miu gtdwnych miast

to tylko 27,1% populaciji Polski z dostepem
jedynie do 1/3 wszystkich centréw
handlowych.

Mniejsze miasta majg wiecej centréw
handlowych od miast G8.

JIMMY CHOO
MAN
EXTREME

I ACTE W
mmm SEPHORA
TE—

A .
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Przekrdj zmian w handlu detalicznym

Przekrdj zmian w handlu detalicznym

Handel w Polsce jest Udziat sprzedazy przez internet w Polsce
zdominowany przez model
tradycyjny — stacjonarny.
Polski e-handel nie przekracza
9% udziatu w catosci
sprzedazy.

Okoto 70% (z niecatego 9% udziatu
e-zakupdw) to najczesciej kupujgcy
w wieku ponad 35 lat, a nie jakby sie
wydawato Generacja Z.

08 09 10 11 12 01 0z 03 04 05 06 07 na
2024 2024 2024 2024 2024 2025 2025 2025 2025 2025 2025 2025 2025

Kto najczesciej decyduje sie
Na internetowy shopping w Polsce na zakupy online w Polsce?
najczesciej decydujq sie osoby powyzej
50 roku zycia.
17%
25-34 lata

P . .. . P . - 50+ lat 35-49 lat
Ogot kupujgcych w sieci mozna rowniez U
podzieli¢ ze wzgledu na ptec 15%

> 51% stanowiq kobiety oraz 15-24 lata
wyksztatcenie

> 42% to osoby z wyzszym
wyksztatceniem

> 40% ze $rednim /_\
68%

> kilkanascie procent stanowig osoby

. 35+ lat
z wyksztatceniem podstawowym. u

ZRODLO:
GUS "Udziat sprzedazy przez Internet w grupach sprzedazy detalicznej’, 03-2025;
Brandly360 "Branza e-commerce w Polsce — wszystko, co musisz wiedzie¢", 03-2024
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Przekrdj zmian w handlu detalicznym

Udziat poszczegdlnych kanatéw w catosci

Handel stacjonarny w Polsce _
sprzedazy w Polsce

stanowi 91,5% obrotéw, z czego

0 [+ ° 3 [l
az 41% sprzedazy nalezy do centrow A T———
handlowych. 915%

A

Okoto 60 tys. sklepdw online w Polsce
odpowiada za 8.5% obrotow. centra handlowe  inne miejsca handlu

40,9% 50,6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Ponad I
60% —
o 8,5% 2% 17% 4,7%
handel interneFowg . sklepy mquetplqce'y
budzetu na zakupy Polacy wydajq internetowy :stévﬁg;:rge fﬁfﬁfﬂi e
w centrach handlowych.
Centra handlowe to bardzo efektywny Kanat sprzedazy réznych kategorii zakupowych

kanat sprzedazy.

(o) .-
50% e | G
wizyt w centrach handlowych w Polsce sport _
w wigkszosci kategorii produktowych multimedia, ksiqzki, _
. . . prezenty ©
konczy sie dokonaniem zakupu.
skérzane’ °

100%

zakupy w sklepie zakupy na
stacjonarnym smartfonie

wizyta bez
zakupu

ZRODLO:
GfK ,Skala zachowah omnichannel w obiektach handlowych”, 04-2024
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Przekrdj zmian w handlu detalicznym

TI‘CICIYCany kanat sprzedaiy Kanaty, z ktérych konsumenci planujqg korzystaé
. P . na réznych etapach zakupow
przoduje zarowno w odkrywaniu
produktow, jak i dokonywaniu odwiedzanie sklepu
deupéw stacjonarnego ° °
serwisy o o
sprzedazowe online
. . . rozmowa ze . .
Konsument ptynnie porusza sie pomigdzy sprzedawcq w sklepie
tradycyjnym |.|ntern.etowyrr.1 kqnoigm ’ strona internetowa
sprzedazy, zwigkszajgc swojg mozliwos¢ producenta
uzyskania petnejinformacji o produkcie. aplikacja mobilna "™
producenta ° °
Google lub inne o o
social media 19%

I odkrycie produktéw / pomysty na to, co kupié

wyszukiwanie dodatkowych informacji na temat
produktéw lub poréwnywanie

I dokonywanie zakupu

PIASECINO

CENTAUM HANDLEWE

ZrODLO:
Strategy& / PWC "Postawy i zachowania zakupowe polskich konsumentéw’, 06-2024
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Przekrdj zmian w handlu detalicznym

Na tle parkéw handlowych, centra
handlowe dominujg we wszystkich
kategoriach zakupow.

Jako najwieksze zalety odwiedzania
sklepdw klienci wskazujg

m.in. na mozliwo$¢ zobaczenia

i przetestowania produktu na zywo
(44,8%), poréwnania réznych urzgdzen
(36,7%) i brak koniecznosci oczekiwania
na dostawe (35%) - czesto wymieniajq
rébwniez wygode i poczucie
bezpieczehstwa podczas dokonania
transakcji na miejscu.

Az

(o)
70%
konsumentéw w Polsce uwaza,
ze obstuga klienta w sklepach
stacjonarnych stoi na wyzszym

lub takim samym poziomie
jak podczas zakupoéw online.

ZRODLO:

Najczestsze miejsca wybierane na zakupy
wedtug formatu handlowego

ubraniao, 79%

bielizna

kosmetyki,
drogeria

ustugi

zakupy
spozywcze
(100 zt+)

leki, apteka

mate zakupy
spozywcze
(do 50 zt)

B centrum handlowe

. park handlowy

Cushman & Wakefield "Od zakupéw do doswiadczen Centra i parki handlowe oczami klienta”, 04-2025;
SW Research [ MediaMarkt Polska "Polacy - zakupy stacjonarne’, 07-2024

RAPORT OOH | 2025
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Przekrdj zmian w handlu detalicznym

Warto zapamietac

Ponad 60% budzetu
na zakupy Polacy wydajqg
w centrach handlowych.

iposter

RAPORT OOH | 2025 17

ams

SMARTOOH

Handel stacjonarny w Polsce stanowi
91,5% obrotow, z czego az 41% sprzedazy
nalezy do centréw handlowych.

Polski e-handel ponizej 10% udziatu
Aglelale][VE

Tradycyjny kanat sprzedazy przoduje
zarbwno w odkrywaniu produktow,
jak i dokonywaniu zakupoéw.

Ponad 50% wizyt w centrach handlowych
w Polsce w wigkszo$ci kategorii
produktowych kohczy sie dokonaniem
zakupu.

ams.com.pl



Konsumenci galerii handlowych

Konsumenci galerii handlowych

Centrum handlowe to
dla Polakéw nr 1 na zakupy.

To ulubione miejsce przede wszystkim
ludzi mtodych, ktérzy poza zakupami
korzystajq chetnie z ustug
gastronomicznych, czy z oferty
rozrywkowe;.

Ich popularno$¢ i rozwéj wynikajq

z potgczenia szerokiej oferty,

dogodnej lokalizacji oraz zdolnosci

do dostosowywania sie do zmieniajqgcych
sie potrzeb konsumentoéw.

Rodzaj kompleksu handlowego, z ktérego
Polacy korzystajg najczesciej wedtug
grup wiekowych

B 15-24lato W 25-34 MW 35-44 W 45-54 55-64 G5+

centrum park dom autlet
handlowe handlowy handlowy

ZRODLO:
Openfield ,Retail Outlook 2024", 02-2025

RAPORT OOH | 2025
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Rodzaj kompleksu handlowego,
z ktérego Polacy korzystajg najczesciej

66,9%

21,6%
centrum park dom outlet
handlowe handlowy handlowy

Wielofunkcyjnos¢ centrow handlowych
sprawiaq, ze stajqg sie one oSrodkami zycia
miejskiego, zmieniajgc ruch w miescie
oraz dla wielu oséb stajgc sie
“Swigtyniami” kulturalno-rozrywkowymi.

Centra handlowe trafiajg w gusta
wszystkich Polakéw, przyciggajgc
do siebie znacznie czesSciej niz inne
kompleksy handlowe.

Galerie handlowe zmieniajq przestrzeh
miejskq oraz sposdb funkcjonowania
mieszkahcow w zakresie spedzania
wolnego czasu.

ams.com.pl



Konsumenci galerii handlowych

Galerie handlowe Sq kluczowym Kompleks handlowy, z ktérego Polacy korzystajg
elementem rynku retail w Polsce. najezesciej wediug pic
e O

469 @ ‘H‘
/O 68% M 66%
Polakéw uwaza, ze w Polsce brakuje
galerii i centréow handlowych.
Niezaleznie od ptci, czy wieku konsumentow .
20%

23%
centra handlowe petniq wazng role

w codziennym zyciu Polakow.

centrum park dom outlet
Galerie i centra handlowe w Polsce maijg handlowe — handlowy - handlowy
mocnq pozycje na rynku - jest przestrzeh
na nowe tego typu inwestycje, ktére tylko +
muszq by¢ dobrze przemyslane,
aby idealnie trafi¢ nie tylko w lokalizacje,
ale rébwniez w gust i rézne potrzeby
konsumentow z kazdej grupy wiekowe;.

L'biotica
BIOVAX

VOLUMETRIC
TREATMENT

ZRODLO:
UCE RESEARCH [ Hybrid Europe, 04-2025;
Openfield ,Retail Outlook 2024", 02-2025
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Konsumenci galerii handlowych

92,6% wizyt W centrach hCIhleWYCh Wazne i bardzo wazne czynniki decydujgce
o wyborze galerii handlowych na zakupy

to zakupy.

Najwazniejsze powody odwiedzin wybér sklepow, ktére znajdujq

komplekséw handlowych przez Polakéw to: sie w galerii handlowej

> zakupy (92,6%)

> restauracje i kawiarnie (42,1%)

> rozrywka, takie jak kregle, gry wideo
i kina (34,9%)

> szybkie zakupy i zatatwianie spraw .
(315%) O camothoden

> spotkania towarzyskie (30,3%)

> relaks i odpoczynek (25,1%).

komfort cieplny

parking

NajczesSciej odwiedzanymi miejscami
w kompleksach handlowych sqg sklepy:

> spozywcze (77,7%)
> kosmetyczne (46,7%) |
> odziezowe (42,5%).

POKOCHAJ
i
UBRA

NA DLUZEJ

ZRODLO:
Openfield ,Kompleksy handlowe. Raport z ogélnopolskiego badania konsumentéw”, 06-2024;
Omnisense [ ZPPHiU [PSNPH "Poziom preferencii klientéw galerii handlowych’, 11-2024
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Konsumenci galerii handlowych

W 2024 roku Polacy czesciej
odwiedzali centra handlowe.

42%

Polakéw odwiedza centrum handlowe
co najmniej raz na tydzien - to wynik

z 2024 roku, ktory jest o 8 pkt % wyzszy
niz rok wczesniej.

Ponad 8 na 10 Polakédw odwiedza centrum
handlowe przynajmniej raz w miesigcu.

Az
o
69%
konsumentow, ktorzyzdecydowanie
sq w dobrej sytuacji materialnej

odwiedza centra handlowe co najmniej
raz w tygodniu.

W 2024 roku co najmniej raz w tygodniu
w centrum handlowym byto:
> 56% konsumentow w Warszawie
> 42% w innych miastach powyzej
200 tys. mieszkahcow
> 40% w miastach ponizej 200 tys.
mieszkancow.

ZRODLO:

MONTBLANC
LEGEND

THIE W FRAGE,

Czestotliwos¢ odwiedzania
centrow handlowych

czesciej niz raz
w tygodniu

raz w tygodniu
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Cushman & Wakefield "Od zakupéw do doswiadczen Centra i parki handlowe oczami klienta”, 04-2025
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Konsumenci galerii handlowych

Prawie pOl’OWG 0osob w wieku Odwiedzalno$¢ centrow handlowych
. w 2024 roku co najmniej raz w tygodniu

18-29 jest w centrum handlowym

co najmniej raz na tydzien.

Prawie tak samo czesto w centrach
handlowych bywajg osoby w wieku:
> 30-39 lat (46%)
> 40-49 lat (44%)

40-49 50-56

18-29 lat

ZrODLO:
Cushman & Wakefield "Od zakupéw do doswiadczen Centra i parki handlowe oczami klienta”, 04-2025
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Konsumenci galerii handlowych

Dla Generaciji Z centra Az o 45% odsetek Pokolenia Z
handlowo-rozrywkowe w galeriach jest wyzszy niz udziat
sqg prawdziwym hotspotem. tej grupy w catej populacji Polski.

Chetnie spedzajg tam swodj wolny czas
25% wynosi Sredni udziat oséb w wieku - to dla nich miejscel W kt(’)rym warto

15-30 lat wsréd bywalcoéw galerii sie pokazaé.
handlowych.

Udziat oséb w wieku 15-30 lat w galeriach handlowych w rozktadzie godzinowym

—
20%
15%
10%
5%
0% T ' T . —— , r . .
10 1 2 13 14 15 16 17 18 19
godzina

ZRODLO:
CitiesAl "Generacja Z czy Boomerzy — wyzwania przysztosci dla galerii handlowych®, 07-2023
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Konsumenci galerii handlowych

Warto zapamietac

Centrum handlowe
to wyboér nr1dla zakupow.

42% Polaké4w odwiedza centrum
handlowe co najmniej raz na tydzief
- to wynik z 2024 roku, ktory jest

o 8 pkt% wyzszy niz rok wczesniej.

Az 69% konsumentow, ktorzy
zdecydowanie sqg w dobrej sytuacji
materialnej odwiedza centra handlowe
co najmniej raz w tygodniu.

RAPORT OOH | 2025 24

Prawie potowa oséb w wieku 18-29
jest w centrum handlowym co najmniej
raz na tydzieh.

Az o0 45% odsetek Pokolenia Z
w galeriach jest wyzszy

hiz udziat tej grupy w catej
populaciji Polski.

ams.com.pl



Reklama DOOH nie wyklucza i jest dostepna we wszystkich aglomeracjach w Polsce

Reklama DOOH nie wyklucza
| jest dostepna we wszystkich
aglomeracjach w Polsce

DOOH dqje znacznie Wieksze 8 najwiekszych miast w Polsce
.ge . e er o vs. miasta do 400 tys. mieszkancow
mozliwosci — wyjScie poza 8

g'éwnych miasti komunichja . udziat mieszkancéw Polski . sita nabywcza

w 22+ aglomeracjach w Polsce 36,2%
33,7%

33,6%

pozwala dotrze¢ do 42% wiecej
odbiorcow.

centra
handlowe

. ope P . P centra
To ponad pie¢ milionéw mieszkancow handlowe

Polski w czternastu aglomeracjach,

z ktérych az w jedenastu zamieszkujg
osoby z najwyzszq sitg nabywczg

w Polsce.

miasta 100-400 tys.
mieszkancow

WEJDZ DO SWIATA
PRZYJEMNOSCI!

Mieszkancy 8 gtdbwnych aglomeracii

to tylko 27,1% populaciji Polski z dostgpem
jedynie do 1/3 wszystkich centréw
handlowych.

Wieksza sita nabywcza Polakdw jest
w miastach 100 - 400 tys. mieszkahcow.

ZRODLO:
Gfk “Poznaj swojg widownie. Czy $wiat koficzy si¢ na G8?”,12-2023
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Reklama DOOH nie wyklucza i jest dostepna we wszystkich aglomeracjach w Polsce

Qaleria

“Bronowice

8 O 0/0 44% klientéw galerii handlowych widzi
reklame DOOH kilka razy podczas jednej

wizyty w galerii, a 57% os6b dokonuje

zakupow spontanicznie. Wykorzystaij to!

konsumentow deklaruje, ze widzi
reklame DOOH w galeriach
handlowych.

Z kreacjami w galeriach handlowych
5 3 o/ i przestrzeni miejskiej zapoznaje sig
o niemal co pigty Polak.
Polakéw potwierdza, ze akceptuje
reklamy w galeriach handlowych. Wynik ten jest wyzszy o okoto 10 p.p. wérod
os6b w wieku 18-24 lata.

ZRODLO:
Maison&Partners [ iPoster "Postawy Polakéw wobec reklam”, 09-2024;
Ocean Outdoor Nordics “Long term tracking of consumer behavior in DOOH enviroments®, 02-2024
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Reklama DOOH nie wyklucza i jest dostepna we wszystkich aglomeracjach w Polsce

Reklama w miejscu zakupu
ma realny wptyw na sprzedaz.

Pod wptywem reklamy w sklepach

stacjonarnych:

> 12% konsumentoéw zmienia decyzje
zakupowe

> 15% jest sktonnych powigkszy¢ zakup

> 18% kupi€ nowy produkt, ktorego
wczesniej nie kupowali.

10% konsumentoéw dzieki reklamom
na ekranach w sklepach dowiedziato
sie o produkcie, ktéry pozniej kupili.

ZRODLO:

Retail Media cechuje dopasowanie
komunikatu do kontekstu, czasu, miejsca
czy okazji zakupowej, co pozwala
optymalizowaé koszty dotarcia do
potencjalnego klienta.

Reklama w sklepach przycigga
uwage, budzi zaufanie i kieruje
do zakupu.

Reklamy w punktach sprzedazy
przyciqggajg uwage konsumentow
bardziej niz przecietna reklama oraz
sq postrzegane jako szczegolnie
istotne, przydatne i godne zaufania.

Magna Media Trails and Yahoo “Creative, the Performance Powerhouse’, 04-2023;

Kantar / PML Group "Media Reactions 2024"

RAPORT OOH | 2025
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Reklama DOOH nie wyklucza i jest dostepna we wszystkich aglomeracjach w Polsce

Reklamy DOOH w sklepach
zmieniajq zasady gry.

Zwigkszenie zamiaru zakupu “

Reklamy na ekranach DOOH angazujqg
konsumentow w trakcie zakupow,
zwigkszajgc prawdopodobienstwo
zakupu.

Ulepszone targetowanie ‘*@X’

Marki mogq dostosowywaé komunikaty
na podstawie profili kupujgcych, pory
dnia i lokalizacji. Dzigki temu wiasciwy
komunikat dociera do wiasciwego
konsumenta, tworzgc spersonalizowane
doswiadczenie zakupowe.

ZRODLO:

DOOH Indoor
w 22+ aglomeracjach

Wychodzgc poza 8 gtdwnych miast

z reklamqg DOOH w centrach handlowych
umozliwiasz sobie osiggniecie
wysokiego zasiegu kampanii, a wiec
maksymalizujesz dotarcie z przekazem
reklamowym.

Konsumenci sg o

32%

bardziej sktonni do zakupu, jesli zobaczqg
reklame w trakcie pobytu w galerii
handlowe;j.

300z

E-VOUCHER

iposter

Mi3 "Out of Home is good. Retail Out of Home is Better”, 05-2024;
Adworld [ Talon "Digital Out of Home Provides All the ACES’, 05-2024
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Reklama DOOH nie wyklucza i jest dostepna we wszystkich aglomeracjach w Polsce

Prawie 70% konsumentéw zgadza sig,

ze zwracajq uwage na reklamy DOOH

> w tym 35% podczas wizyty w centrum
handlowym.

Srednio prawie 40% konsumentéw
deklaruje, ze prawdopodobnie kupi
produkt lub ustuge, ktérg zauwazyli
na reklamie Digital OOH.

Az
o
93%
kupujgcych dokonuje co najmniej

jednego catkowicie nieplanowanego
zakupu podczas kazdej wizyty w sklepie.

34%

os6b wskazato, ze bardziej zauwazajg
reklame OOH, gdy wystepuje w niej ruch.

96%

klientow supermarketow dokonuje
co najmniej jednego zakupu, na ktory
w jakis spos6b wptyneta reklama

W miejscu sprzedazy.

Ponad 40% konsumentéw podjeto

dziatanie po zobaczeniu reklamy

Digital OOH

> 37% zgodzito sie, ze odwiedzi sklep
po zobaczeniu reklamy DOOH

> 40% jest zgodne, ze DOOH zacheca
ich do zakupu.

Wiekszos¢ Polakow decyzje

o zakupie podejmuje w sklepie,
a DOOH w galeriach handlowych
moze wptywaé na ich decyzje
zakupowe.

ZRODLO:
Mi3 "Out of Home is good. Retail Out of Home is Better", 05-2024; Adworld |/ Talon "Digital Out of Home Provides All the ACES", 05-2024;
Vistar Media "Point-of-purchase strategies that drive sales’, 07-2024; Handel Extra "Polacy rezygnuijq z list zakupowych?”, 07-2024
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Reklama DOOH nie wyklucza i jest dostepna we wszystkich aglomeracjach w Polsce

Zrozumienie stanu umystu
konsumentow podczas zakupoéw
odgrywa kluczowq role w wyborze
skutecznej kreatywnej komunikaciji
w okreslonych srodowiskach.

Istnieje silniejsza korelacja miedzy
stanem umystu kupujgcych w sklepach
na miescie i centrach handlowych

- sq wtedy bardziej otwarci, szczesliwi

i zrelaksowani, co sprawia, ze chetniej
robiq zakupy dla przyjemnosci.

Nastawienie kupujgcych w réznych
miejscach sprzedazy

—— W supermarkecie

na miescie

—— W centrum handlowym

z otwartym umystem

napieci,

. szczesliwi
zestresowani

skupieni podekscytowani

smutni zrelaksowani

znudzeni zmeczeni

ZRODLO:
PML Group "OCS study”, 09-2024
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Reklama DOOH nie wyklucza i jest dostepna we wszystkich aglomeracjach w Polsce

ams

SMARTOOH

Warto zapamietac

Konsumenci sq o 32% bardziej sktonni
do zakupu, jesli zobaczq reklame
w trakcie pobytuw galerii handlowe;j.

DOOH daje znacznie wigksze
mozliwosci — wyjscie poza 8
gtownych miast i komunikacja
w 22+ aglomeracjach w Polsce
pozwala dotrze¢ do 42% wiecej
odbiorcow.

Reklama w miejscu zakupu
ma realny wptyw na sprzedaz.

Ponad 40% konsumentéw podjeto

42% Polakéw odwiedza centrum
handlowe co najmniej raz na tydzief
- to wynik z 2024 roku, ktory jest

o 8 pkt% wyzszy niz rok wczesnie;j.

44% klientéw galerii handlowych widzi

dziatanie po zobaczeniu reklamy

Digital OOH

> 37% zgodzito sie, ze odwiedzi sklep
po zobaczeniu reklamy DOOH

> 40% jest zgodne, ze DOOH zacheca
ich do zakupu.

te samqg reklame DOOH kilka razy podczas
jednej wizyty, a 57% os6b dokonuje
tam zakupow spontanicznie.

iposter
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Nowoczesna éciezka konsumencka

RAPORT OOH RAPORT OOH

Zwyczaje zakupowe Polakow Generacja Z jest Out-of-Home

Poznaj rowniez inne
Raporty OOH
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Badz SMART
| skontaktuj sie z nami.

Wiecej informacji na temat danych:

g Beata Orfowska
f Marketing Analysis Manager

b.orlowska@ams.com.pl

@ (+48 22) 555 64 00

@ oferta@ams.com.pl

@ ul. Czerska 8/10; 00-732 Warszawa

33 ams.com.pl
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