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StOWO WSTEPU

Kreacja to jedna z najwazniejszych
czesci kazdej kampanii reklamowe.

Kreatywne reklamy OOH potrafig
zaskoczy€ i przyku¢ uwage. Jesli jestes
markq, ktéra chce sie wyrdzni¢, masz
przed sobqg potezne narzedzie
marketingowe — chwile uwagi odbiorcy.

Pamietaj, ze pierwsze wrazenie mozna
zrobicC tylko raz, a masz na to zaledwie
kilka sekund. Wysoki poziom

kreatywnosci to klucz do wyrdznienia sie

na tle konkurencii.

BEATA ORtOWSKA
Marketing Analysis Manager AMS

Jak maksymalnie wykorzystac potencjot
naszego medium? Jakie dodatkowe
mozliwosci oferuje Digital OOH?
Odpowiedzi na te pytania znajdziesz

W mMoim najnowszym raporcie o
kreatywnosci w reklamie Out-of-Home.

klikaj, aby zobaczyC wiecej!

ams.com.pl
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2l Budowanie wiezi emocjonalnych
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https://ams.com.pl/blog/magia-ferrero-nie-tylko-od-swieta
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Budowanie wiezi emocjonalnych

_ o Kampanie reklamowe powinny nie tylko
Nie ma drugiej przyciqgaé uwage, ale takze wptywaé na
szansy, aby zrobi€  zapamietywanie i rozpoznawalno$é marki.
piervvsze wrazenie. Kreatywne koncepcje szczegoblnie zapadajq

w pamiec.

Unikalne wizualizacje
przyciqgajq uwage,
dlatego kreatywna
rekloma jest niezbedna,
aby kampania zostata

na dtugo w pamieci.
INGLOT
Reklamy, ktore

wywotujq lub prowokujg
emocje u odbiorcow

— takie jaok radosc,
nostalgia,
podekscytowanie,

a nawet smutek

— majq tendencje

do tworzenia trwatego
wrazenia i zwiekszania
zaangazowania.

Marki walczg o to,
aby wyrdzni¢ sie na
rynku i przyciggnqgc
uwage klientow,

a kreatywnosS¢

to jedno z narzedszi,
ktore zdecydowanie
moze im w tym
pomaoc.

Zrodto: 7D Design "The Role of Creativity in Effective Ad Campaigns'’, 10-2024

ams.com.pl
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Konsumenci sg sktonni
ptaci¢ wigecej za marki,
O ktorych mowi sie
powszechnie, dlatego
Smiate i odwazne
pomysty reklamowe
majq wiekszy wptyw
na wzrost biznesu.

Kampanie emocjonalne
przynoszg marce
wieksze korzysci i lepsze
efekty biznesowe

niz kampanie oparte

na racjonalnych
argumentach.

W dtuzszej perspektywie
kampanie emocjonalne
majg niemal dwukrotnie
wigksze szanse na
zwiekszenie zysku.

Co wazne, catkowita
liczba efektow
biznesowych rosnie
wraz z dtugosciq
trwania kampanii

- im dtuzej trwa
kampania, tym wiecej
Czasu na generowanie
rezultatow.

Kreatywne kampanie
wzmacniajg pozytywne
zaangazowanie
emocjonalne, co
przektada sie na wzrost
zysku, poniewaz
konsumenci bardziej

SMARTOOH

ufajg markom, z ktorymi
Majg emocjonalng wiez.
Istnieje silny zwigzek
miedzy rozgtosem
kampanii a jej
kreatywnoscigq,
poniewaz nagrody

za kreatywnosc¢
zazwyczaj trafiajq

do komunikatow
ocenianych jako
oryginalne, a wiec
wyrézniajgcych sie

na tle wszystkiego,

co widziano wczesnie;.

Kampanie, o ktorych sie mowi przynoszq
najwiekszy wzrost zyskéw i bardzo duzg poprawe
wszystkich wskaznikow, w tym sprzedazy, udziaty,
wrazliwosci cenowej, lojalnosci i penetracii.

Efekt komunikatow po wielokrotnej ekspozyciji

Emocjonalne komunikaty
Marka staje sig silniejsza, co
prowadzi do ditugoterminowego
wzrostu wolumenu i zmniejszenia
wrazliwosci na cene

Racjonalne komunikaty

Krétkoterminowe wzrosty
sprzedazy, ale postrzeganie marki
niezmienne + brak )
dtugoterminowego wzrostu B
sprzedazy lub zmniejszenia
wrazliwosci na cene

Dominacja efektu racjonalnego  Dominacja efektu emicjonalnego
& >
- L4

CZAS

Zrodto: IPA [ Les Binet & Peter Field "The Long and the Short of it"

ams.com.pl
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Kampanie, ktore
mMocno opierajq sig
na emocjach (a nie

na racjonalnych i s
argumentach), \ ”;g“ 4
przynoszqg silniejszy oo | PR

dtugoterminowy efekt
biznesowy i sq bardziej
optacalne, przy czym
emocje muszq byC
zwiqzane z kategoriq,
spodziewanq korzyscig
oraz z reklamowanym
produktem.

Aby kampania byta To tylko dowodzi, jok cenna jest

skuteczna, najplerw - raqtywnosé w tworzeniu reklam
musi przyciggnac . i
uwage, a nastepnie wywotujgcych emocje — nudne

wywotac intensywne kqmpcmie Sie nie Op’fCICCIjQ, bo

emocje, ktére z kolei . iniei . .
tworzg wspomnienia Im Ssliniejsze emaocje OdCZUWCIJq

i ostatecznie sktaniajg  |udzie, tym ohetniej kupujq.
odbiorcow do
dziatania.

Najzabawniejsze
reklomy majg
dwukrotnie wigkszy
potencjat wzrostu
efektywnosci

w poréwnaniu

do przecietnej reklamy
oraz az 5-krotnie
wiekszy od najmniej
zabawnych reklam.

Zrodto: WARC "Why emotions drive effectiveness’, 09-2024;
System1 Group / IPA "The Magic of Compound Creativity’, 01-2025

ams.com.pl


https://ams.com.pl/blog/sztuka-na-ulicach
https://www.facebook.com/share/p/1BJkYwoR6d/
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SMARTOOH

Zasady projektowania reklam OOH

Sukces kampanii
Out-of-Home
zalezy rowniez

od jakosci kreacii.

Projektowanie layoutu
reklaomy OOH musi brac
pod uwage reguty
rzqgdzgce tym medium
- inaczej reklama
bedzie nieskuteczna.

Jak unikng¢ btedow

w projektowaniu reklam
Out-of-Home?

Ustrzez sie:

> przenoszenia do OOH
reklam prasowych
lub ulotek

> nie adaptuj spotow TV
na tradycyjnym OOH
> unikaj jasnych
i pastelowych kolorow

> nie uzywaj matej
czcionki

> dyskretne logo nie jest
najlepszym
pomystem, a QR kod
powinien by¢ w
widocznym miejscu.

Idealna rekloma OOH to maksimum
zrozumienia przy minimum Srodkoéw wyrazu
— dobry plakat to przede wszystkim sztuka
redukowania.

8 zasad projektowania dobrych plakatow
Out-of-Home wedtug Davida Bernsteina
- eksperta w dziedzinie reklamy OOH

prostota

jeden dominujgcy element

Smiatosce

czytelna czcionka

kilka stow

odpowiednia wielkoS¢ czcionki

kontrastujgce barwy

projekt zgodny z wizerunkiem
marki

Zrodto: Bernstein David “Billboard! Reklama otwartej przestrzeni”

ams.com.pl
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Rozmieszczenie
poszczegdlnych
elementow na reklomie
Out-of-Home powinno
by¢ zgodne z tym,

jak odbiorcy patrzq

na plakat.

Oko ludzkie ,skanuje
plakat wedrujgc po linii
zblizonej do znaku
zapytania.

Odbiorca reklamy
najpierw patrzy

na Srodek plakatu,
a potem przesuwa
wzrok kolejno:

> W lewy gorny rog

> potem w prawy gorny rég

> nastepnie w lewy dolny rég plakatu

> a na konhcu w prawy dolny rég, gdzie dociera najmniej spojrzen.

U = Klno Femina 02}

Odéwiek dom na nowy rok 2 nowodclami IKEA

ams.com.pl


https://amsplakattest.pl/
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W reklamie mniej PrawdopodobiefAstwo zapamietania
Znaczy wiecej wiadomosci w jednej reklamie
100
Wiecej komunikatow
w reklamie nie oznacza
. . L. 62 65 65

wiekszej skutecznosci.

. . . 43 43
W miare zwek:szomo o “
liczby przekazow 27 24
w reklamie, maleje II I
prawdopodobienstwo,
70 odbiorcy 4 wiadomosci 3 wiadomosci 2 wiadomosci 1 wiadomos¢é
zapamietajq kazdy
z nich.

Komunikujqc zle
cztery rzeczy, traci
sie szanse

na skuteczne
przekazanie jednego
lub dwoch
mocniejszych
argumentow.

Wptyw jakosci kreacji na Sredni ROI

Sukces kampanii
Out-of-Home
zalezy od kreacii,
w tym przede
wszystkim
od poziomu jakosci
I czytelnoSci projektu
layoutu reklamowego

Sredni zysk RCI

niska srednia wysoka
jokosé kreaciji jakosé kreacii jakosé kreacji

Zrédto: Kantar "The art of brand strategy and how to get it right’, 12-202];
WARC / Kantar "Top-quality creative quadruples your profit’, 02-2023

ams.com.pl
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Kreatywno$§¢ dzwigniq sukcesu

Na sukces Reklomodawcy chcq, Reklama zewnetrzna
marketingowy reklamy  aby ich przekaz zostat przezywa renesans,
OOH sktadajqg sie zauwazony, a OOH co dla marek oznacza
przede wszystkim: wymaga od tworcow ogromng mozliwosé

s sita marki tego, co najlepsze. skutecznego dotarcia.
> $wietna kreacja Podstawq jest

Komunikaty muszqg byc¢
skupione, zwiezte

i mocne, aby odbiorcy
Aby w petni wykorzysta¢ mogli je przyswoic
potencjat reklamy poza izapamigtad, kiedy
domem, niezbedna jest  przemieszczajq sie
skuteczna kreatywnosS¢.  wokot nich.

Zzrozumienie, ze nie
chodzi tylko

O przyciggniecie uwagi,
ale o wywarcie
trwatego wrazenia

i zwiekszenie
zaangazowania.

> dobra lokalizacja
reklamy

Ztota zasada projektowania dobrych,
kreatywnych reklam Out-of-Home

> tekst
> obraz
> logo

max 3 elementy

> zwiezta wiadomose

. e
ub mniej stow > konkretny przekaz

minimalna

10% . rekl . .
POW. Texiamy powierzchnia logo

>
>
>

600

Zrodto: OOHMAA "Creative Best Practice Guide", 04-2024

ams.com.pl
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Kreatywnos¢ jest
najwiekszym
mnoznikiem zwrotu
Z inwestycji, nad
ktdrym mozna miec
kontrole

Odpowiednio
doinwestowana
kampania OOH plus
wysokiej jakosci
materiaty kreatywne,
to odblokowanie
petnego potencjatu
reklamy
Out-of-Home.

Inwestycja w wysokiej jakoSci materiaty
kreatywne, to nie tylko wydane pieniqdze,

ale przede wszystkim:

> budowanie wizerunku / wartoéci marki

> napedzanie diugoterminowego wzrostu biznesu
> zwiekszanie swiadomosci marki

> zachecanie do interakciji.

Potencjalne wielokrotnosci rentownosci reklamowe;

budzet dla réznych jakos¢ kreacji
wariantow
budzet T
koszt wedtug porfolio
/sezonowo$é T X 2 O

X6
) (a2) (x8) (x,7) ( x2 )1 X2,5 X3

| ! | |

torget wydajnoéé budzetu wielkos¢ marki
audience marki wg geografii
uktadanie multi-media

| planowanie

Zrédto: Paul Dyson [ Accelero "The Drivers of Profitability’, 2023

ams.com.pl



Kreatywnos¢ jest
potegq wydajnosci

Umieszczenie materiatu
w mediach i jakos¢
materiatow
kreatywnych powinny
iSC ze sobg w parze,
jesli chodzi o skuteczng
strategie reklaomowa.

wynosi wptyw
jakosci kreatywnej
na zamiar zakupu.

56%

Wysoka jakos¢
materiatow
kreatywnych
zwieksza wskaznik
wspomaganego
zapamigtywania
reklomy o 23%,

a w przypadku
reklom stabej jakosci
wskaznik ten wzrasta
tylko o 2%.

Mocne przekazy
wizualne przyciqgajg
klientobw sktonnych

do zakupu i tych, ktérzy
szukajq produktu albo
inspiracii.

RAPORT OOH: KreatywnoSc¢ supermocq reklamy
| Kreatywno$§¢é dzwignig sukcesu

KreatywnosSc jest
podstawowym
elementem sukcesu
kazdej kampanii
marketingowe;.

Marketerzy nie powinni
pozwalac, by
kreatywnoS¢ schodzita
na dalszy plan

w ich strategiach,
poniewaz odgrywa
kluczowq role

w wyrdznianiu marek

i ksztattowaniu opinii.

Umieszczanie kreacii
w odpowiednich

SMARTOOH

mediach, aby dotrzeC
do wtasciwych
odbiorcow, jest
kluczowe, jednak
reklama w doskonale
dobranych mediach
nie zadziata, jesli sama
kreacja reklamowa
bedzie przecietna.

Kreatywne reklamy
mogq byC
decydujgcym
czynnikiem

w osiggnieciu
sukcesu na kazdym
etapie Sciezki
zakupowej klienta.

Czynniki wptywajgce na intencje zakupu

56%

jakosc
kreacii

BUY NOW
e et

Zroédto: Magna Media Trails and Yahoo "Creative, the Performance Powerhouse', 04-2023

ams.com.pl
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KreatywnoS¢ w reklamie
to jakosSciowy projekt
wizualizaciji i tresci,
ktére majqg skutecznie
komunikowac¢ sie kreacja
itgczycC

z konsumentami.

Udziat sprzedazy wedtug elementu reklaomy

zasieg

470/0 @ marka

wzrostu sprzedazy

marki dzieki reklamie targetowanie
jest konsekwencjq

kreaciji, ktora jest

najwazniejszym aktualnosé
elementem reklamy.

5%

: kontekst & 2%
W zwigzku z tym

jakosc¢ kreacji ma
znaczenie - staba
kreacja skutkuje
stabym wzrostem
sprzedazy,

a odwrotnie jest, gdy
kreacja jest silna.

Im silniejsza kreacja,
tym wigkszy wktad

w napedzanie
sprzedazy, dlatego jesli
reklomodawca chce
zwiekszy¢ sprzedaz, s L Pierz skutecznie
to wyeksponowanie : e
wysokiej jakosci kreaciji
jest koniecznosciq.

Zrodto: Nielsen "When it comes to advertising effectiveness, what is key?", 10-2017

ams.com.pl



https://ams.com.pl/case-studies/inspiracje
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Innowacyjne formy
reklam Out-of-Home
silniej angazujq
odbiorcow

Zadna inna forma
medidw nie jest tak
spektakularna i tak
zapadajgca w pamiec
jak innowacyjna
reklama Out-of-Home.

84%

badanych oséb
uwaza za
innowacyjne marki,
ktore wykorzystujq
innowacyjne
formaty reklam n w|
Out-of-Home.

Niekonwencjonalne formaty reklam
Out-of-Home sq zabawne, innowacyjne

I przyciggajgce wzrok, skutecznie generujqc
zapamietywanie reklamowanej marki.

WSZYSTKIE

SMAKI
Od specjalnych
instalaciji i aranzacji
przystankow
autobusowych, przez
plakaty z drukiem
na foliach specjalnych,
po efekty VR, animacje
3D na Digital OOH - te
przestrzenie zacierajq
granice miedzy
Out-of-Home
a doSwiadczeniem.

Zrodto: Ipsos B&A [ PML Group "IMPACT Attention’, 07-2024

ams.com.pl



https://www.youtube.com/watch?v=_rRtrDf3bIg
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Opinie na temat kreatywnych
| innowacyjnych form
reklamy Out-of-Home

os6b uwaza, ze innowacyjne formaty
85 Out-of-Home skutecznie przyciqgajq
uwage, a reklamowana marka jest
lepiej zapamigetywana

uwaza marki wykorzystujqce
84% innowacyjne formaty OOH za same
w sobie innowacyjne

os6b uznato reklamy wideo na DOOH
81% za angazujgce - szczegblnie uwaza
tak grupa wiekowa 25-34 (89%)

osOb poczekatoby na ponowne
odtworzenie reklamy DOOH, aby
dowiedzie€ sie o niej wiecej - 82%
wsréd oséb w wieku 25-34 |at

Zrodto: Ipsos B&A [ PML Group "IMPACT Attention’, 07-2024

ams.com.pl 16
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Warto zapamietac

> Komunikaty w
reklamie OOH muszq
by¢ skupione, zwiezte
I mocne, aby mozna
je byto tatwo
przyswoic
i zapamietac,
gdy odbiorcy
przemieszczajq sie
wokot nich.

84% badanych
0s6b uwaza za

innowacyjne marki,

ktore wykorzystujg
innowacyjne
reklamy OOH.

> Wysoka jakoSC

materiatow
kreatywnych zwigksza
wskaznik
wspomaganego
zapamietywania
reklomy o 23%,

a w przypadku reklam
stabej jakosci
wskaznik ten wzrasta
tylko o 2%.

> 56% wynosi wptyw
jakosci kreatywnej
na zamiar zakupu.

OPATENTOWANA INNOWACIA

> Kreatywne reklamy

mogq byc¢
decydujgcym
czynnikiem

w osiggnieciu
sukcesu na kazdym
etapie Sciezki
zakupowej klienta.

KreatywnoSc jest
najwiekszym
mnoznikiem zwrotu
z inwestycji, nad
ktorym mozna miec
kontrole.

ams.com.pl


https://www.facebook.com/share/p/19savXp6Qd/
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Digital OOH - nowe moce

w kreatywnosci

Ruchome obrazy

w reklamie Digital
OOH skuteczniej

niz statyczne formaty
przyciqgajq uwage

- wykorzystujqgc site
ruchu, szybko
angazujqg widzow
podtrzymujgc ich
zainteresowanie.

34%

os6b wskazato, ze
bardziej zauwazajqg
reklaome OOH,

gdy wystepuje

w niej ruch.

Cyfrowe ekrany
Out-of-Home

w miastach

i w centrach
handlowych nie sg
juz tylko miejscami
reklamowymi

— stajq sie centrami
doswiadczen marki.

Niestandardowe
kampanie prezentujq
mySlenie poza
schematem i stanowiq
przyktad niezaleznego
mysSlenia i wielkich
pomystow,
wspieranych

przez technologie.

Rekloma Digital OOH
przeksztatca
przestrzenie publiczne
w fascynujgce
dosSwiadczenia marek,
Wyznaczajgc nowe
standardy

kreatywnosci.

SMARTOOH

Przy odpowiedniej
inwestycji w OOH
mozna uzyskac
wysoki ROI, przy
dynamicznej kreaciji
nawet do 57%.

tqczqgc kreatywnosc

i innowacyjnos¢

Z zaawansowanymi
strategiami
marketingowymi
reklomodawcy mogq
mieC pewnosc, ze ich
marki nie tylko zostanq
zauwazone, ale takze
pozostawiq trwate
wrazenie.

Zrocto: Adworld [ Talon "Digital Out of Home Provides All the ACES’, 05-2024
campaign "Out of Home Advertising: Leading the way in a cookieless future’, 07-2024

ams.com.pl


https://ams.com.pl/blog/reklama-na-kazda-pogode

Al zasilit silnik rozwoju
reklamy DOOH

Al dostarcza precyzyjne
dane na temat
wielkosci ruchu w
galeriach handlowych,
w tym w bezposrednim
sgsiedztwie kazdego
nosnika Digital Indoor.

Precyzyjne dane
umozliwiajq rowniez
planowanie kampanii
DOOH wedtug
wskaznika Affinity
Index, tj. doktadne
okreslenie

i dopasowanie
kampanii do
zdefiniowanej przez
reklamodawce grupy
celowe.

N
|

ogy, ¢ —*

0so6b, ktére nie majg
nic przeciwko
reklamie
targetowanej
odkryto

za posrednictwem
reklamy OOH

nowq marke.

RAPORT OOH: KreatywnoS¢ supermocq reklamy
| Gdy kreatywno$é tqczy sie z technologiq

SMARTOOH

Potqczenie kampanii realtime z zakupem
programatycznym i réznymi triggerami, tworzy
kampanie nie tylko angazujqgce, ale bardzo
MOCNO przyciqggajgce atencje.

Dzieki technologii
programowej
reklamodawcy mogq
kierowac reklamy

do konsumentow

na podstawie danych
wtasnych

i zewnetrznych,
lokalizacii
odwiedzanych przez
odbiorcdodw, a nawet
ponownie nawiqgzywac
z nimi kontakt za
pomocq remarketingu
mobilnego.

DOOH jest naturalnym,
realnym rozszerzeniem
innych medidw, takich
jak media
spotecznosciowe,
telewizja itp,,
umozliwiajgc markom
tatwe dostosowywanie
swoich materiatow
reklomowych z innych
kanatow do OOH

i fgczenie sie

z konsumentami

na wielu poziomach

w Swiecie fizycznym.

Zrédio: OneScreen.ai [ Kickstand Communications "The Post-Pandemic Marketing Renaissance’,

06-2022
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https://fb.watch/x0IfEfazg3/

RAPORT OOH: KreatywnoS¢ supermocq reklamy m

/ Gdy kreatywnosc tgczy sie z technologiq SMARTOOH

Rosnqca digitalizacja i przyspieszenie innowacji technologicznych
w reklamie Out-of-Home sprawiajg, ze komunikacja poza domem
staje sie szybsza, skuteczniejsza, bardziej elastyczna i coraz czgsciej
rzetelnie rozliczalna.

ams.com.pl
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https://ams.com.pl/o-nas/aktualnosci/pierwsza-kampania-programatyczna-marki-cupra-terramar-na-digital-ooh-od-ams
https://ams.com.pl/o-nas/aktualnosci/ams-salestube-i-value-media-zrealizowaly-pierwsze-kampanie-programmatic-dooh

Cyfrowy Out-of-Home
napedza rozwoj
medidw detalicznych,
zwtaszcza, ze wielu
sprzedawcow
detalicznych zaczyna
inwestowac w swoje
placowki stacjonarne.

OOH od dawna jest
waznym kanatem dla
marek FMCG, i zyskuje
Nna znaczeniu w obliczu
fragmentacji mediow i

spadajgcej widowni TV.

Zyskuje na znaczeniu
rola reklamy DOOH:
IN & AT the stores,
czyli w miejscu
sprzedazy

- bezposrednio

w sklepach lub

na nosnikach

w galeriach
handlowych.

Integracja DOOH

z sieciami handlowymi
online umozliwia
markom wzmocnienie
marketingu
konsumenckiego,
stwarzajgc ogromng
szanse na dotarcie

do konsumentow tuz
przed decyzjq o zakupie
w konkretnym punkcie
sprzedazy detalicznej.

Zrodto: Ad World , The OOH Renaissance Will Continue in 2024,

ams.com.pl

RAPORT OOH: KreatywnoS¢ supermocq reklamy
| Gdy kreatywnosé tqczy sie z technologiq

Dzieki kreatywnosci

i technologii marki
mogq kierowac
konsumentow do
sklepow, optymalizujqc
kampanie DOOH

na wiele ekscytujgcych
sposobow

- od docierania

do konsumentow

we wtasciwym miejscu
i czasie po tworzenie
wyrdzniajgcych sie
dosSwiadczen

Z trojwymiarowq
reklamaq 3D.

40%

SMARTOOH
konsumentow

zgadza sig, ze

reklaoma DOOH
zacheca ich

do zakupow.

DOOH jest skuteczny

w napedzaniu
kluczowych wskaznikow
w wielu Srodowiskach

i inicjowaniu wezwania
do dziatania w wielu
formach.

01-2024

2]


https://youtu.be/u8znLE6feno?si=u5IkDP7TYHnYwq3u

RAPORT OOH: KreatywnoSc¢ supermocq reklamy

/ Gdy kreatywnosc¢ tqczy sie z technologig SMARTOOH
Retail OOH skutecznie \
wykorzystuje naturalny - '\
kontekst w srodowisku \
zakupowym i mozliwos¢ ik \‘H

targetowania.

Reklama Digital OOH
w tym Srodowisku
wykazuje wysokqg
skutecznos$¢ dziatania
> 0 46% zwieksza
szanse
zapamietania marki

> konsumenci sq

0 32% bardziej
sktonni do zakupu
marki, jesli zobaczg
jej reklame w trakcie
pobytu w galerii
handlowe;.

Rola DOOH

w generowaniu
Swiadomosci,
zaangazowania i uwagi
jest znaczqgca, iposter
pozycjonujgc OOH
jako kanat zdolny

do osiggnigcia wielu ’
celéow w marketing ~ %\‘

mixie marki. PIASECZNO
Reklama Out-of-Home e e Tl
. OSH' PPING
pozostaje kluczowym
medium, ktére otacza |
odbiorcéow w ich
codziennym otoczeniu. /

Zrodto: Mi3 "Out of Home is good. Retail Out of Home is Better’, 05-2024

ams.com.pl


https://www.youtube.com/watch?v=WsFycIWNh9Q

RAPORT OOH: KreatywnoS§¢ supermocq reklamy
| Gdy kreatywno$¢ tqczy sie z technologiqg

SMARTOOH

Warto zapamietac

i > 34% o0so6b wskazato,

P oze bardziej
zauwazajq reklame
OOH, gdy wystepuje
w niej ruch. :

> Oprocz efektywnosSci
technologicznej,
rekloma DOOH
umozliwia precyzyjne
targetowanie
w oparciu o dane.
:> Przy odpowiedniej
i inwestycji w OOH
mozna uzyskac
wysoki ROI, przy
dynamicznej kreacii
nawet do 57%.

: > Zyskuje na

i znaczeniu rola
reklamy Retail
DOOCH IN & AT the
stores, czyli w
miejscu sprzedazy
- bezposrednio
w sklepach lub
na nosnikach
w galeriach
handlowych.

{> Reklama Digital

: Out-of-Home
w centrach
handlowych
zapewnia 1,5 razy :
wiekszq skutecznosS¢
(wzrost sprzedazy i

detalicznej oraz ROI) |

w poréwnaniu
do reklamy OOH
handlu ogotem.

f, Nowy MG ZS
Hybrid+
OMGI Same plusy!

/N Niskie spalanie

> Reklama Digital OOH
w tym Srodowisku
wykazuje wysokq
skutecznoS$¢ dziatania
> 0 46% zwieksza
szanse
zapamiegtania marki
> konsumenci sq
0 32% bardziej
sktonni do zakupu
marki, jesli zobaczqg
jej reklame w
trakcie pobytu
w galerii handlowe;.

Duza moc
A 19T KM

Tylko 5 11100 km

SprawdZ

L iposter

ams.com.pl
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https://www.linkedin.com/posts/ams-sa_dooh-ooh-activity-7287718167907364864-G1uu?utm_source=share&utm_medium=member_desktop

SMARTOOH

Badz SMART w kreatywnosci,
myS$I niekonwencjonalnie!
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