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Informacja dot. aktualizacji obowigzujgcych w AMS S.A.:
Polityki Handlowej, Zasad Ogdlnych Ekspozycji Reklam
na Nosnikach reklamowych AMS S.A. oraz Zasad
Ogo6lnych Emisji Reklam na Nosnikach Digital

Szanowhni Panstwo,

Informujemy, ze z dniem 3 lutego 2025 roku zmieniamy obowigzujgce w AMS S.A.:

+ Polityke Handlowq,

« Zasady Ogblne Ekspozycji Reklam na Noénikach Reklamowych AMS S.A. (dalej jako ,Zasady
Ogblne Ekspozyciji’),

- Zasady Ogblne Emisji Reklam na Noénikach Digital (dalej jako: ,Zasady Ogdlne Emis;ji”);

Aktualizacja ww. dokumentdw zwigzana jest przede wszystkim z wprowadzeniem przez AMS S.A. (AMS)
nowego modelu zakupu kampanii reklamowych- tj. zakupu Pakietu (rozumianego jako opcja zakupu
kampanii reklamowej, w ktérej Klient otrzymuje widownig na okreslonej liczbie nosnikébw reklamowych
klasycznego OOH iflub Digital OOH, bez mozliwosci dokonania selekcji).

Jednoczesnie wprowadzamy réwniez nowy dokument- Stownik definicji OOH i DOOH. Zawiera
on ujednolicone definicje poje¢, ktére dotychczas zawarte byty w Polityce Handlowej, Zasadach
Ogodlnych Ekspozycji i Zasadach Ogdlnych Emisji. Stownik definicji OOH i DOOH dostepny jest na
stronie internetowej pod adresem ams.com.pl

Ponizej przedstawiamy zestawienie najwazniejszych zmian.

1. Zmiana Polityki Handlowe;.

1. Wprowadzona zostaje nowa wersja Polityki Handlowej (nr 8), ktéra zastepuje dotychczas
obowigzujgcq w AMS Polityke Handlowq nr 7. Nowa Polityka Handlowa obowiqzuje od dnia
3 lutego 2025 r. z zastrzezeniem, ze w odniesieniu do Kampanii reklamowych obejmujgcych
Ekspozycije i/lub Emisje Reklam z terminem realizacji do dnia 31 marca 2025 roku, zastosowanie
majg postanowienia dotychczas obowiqzujqcej Polityki Handlowej nr 7.
Najwazniejsze zmiany wprowadzone w nowej Polityce Handlowej nr 8, wzgledem dotychczas
obowiqzujgcej Polityki Handlowej nr 7:

« usuniety zostat dotychczasowy punkt Il (,Definicje”)- definicje w nim zawarte zostaty przeniesione
do osobnego dokumentu- Stownika definicji OOH i DOOH; w zwigzku z usunigciem dotychczasowego
punktu ll, zmianie ulega numeracja kolejnych punktéw Polityki Handlowej;


https://www.ams.com.pl/

w punkcie Il ,Opcje zakupu Kampanii reklamowych” (tj. dotychczasowym punkcie Ill) w ust. 3 dodane
zostaty zapisy dot. sposobu okreslania cen Pakietow, natomiast w ust. 4 zaktualizowane zostaty zapisy
dot. oferowanych przez AMS opciji zakupu Kampanii reklamowych- aktualnie dostgpne opcje zakupu to:
- Zakup Cennikowy, oraz
- Zakup Pakietu;
w punkcie Il ,Zasady naliczania doptat i rabatéw” (tj. dotychczasowym punkcie V) zaktualizowane
zostaty postanowienia dot. udzielanych przez AMS rabatdéw; od dnia wejscia w zycie aktualizacji,
w AMS bedqg obowigzywaty nastgpujgce rodzaje rabatow:
- rabat agencyjny (udzielany na warunkach takich jak w poprzednio obowigzujqcej wersji

Polityki Handlowej), oraz
- rabat handlowy (udzielany w oparciu o indywidualne negocjacje).

. Zmiany w Zasadach Ogoéinych Ekspozyciji:

definicje znajdujgce sig dotychczas w § 1 (,Definicje”) zostaty przeniesione do osobnego

dokumentu - Stownika definicji OOH i DOOH,;

w § 6 ust. 1lit. ¢) zostata zaktualizowana liczba Reklam typu Citylight/ Premium Citylight,

do dostarczenia ktérych zobowigzany jest Klient (aktualnie: 210% liczby zambwionych Lokalizacji
Nosnikow reklamowych, poprzednio: 205%);

w § 7 (,Przeszkody w wykonaniu ekspozycii”) dodany zostat nowy ustep 3, zawierajgcy postanowienia
dot. sposobu postepowania w przypadku braku mozliwosci rozpoczecia lub kontynuowania Ekspozyciji
Reklam zleconej AMS w ramach Zakupu Pakietu;

w § 8 (,Usuwanie usterek i reklamacije”) dodany zostat nowy ust. 12, okreslajqgcy sposéb postepowania
w przypadku ztozenia reklamacji dotyczqcej Ekspozycji Reklam zleconej AMS w ramach Zakupu Pakietu.

. Zmiany w Zasadach Ogélnych Emisji:

definicje znajdujgce sig dotychczas w § 1 (,Definicje”) zostaty przeniesione do osobnego
dokumentu - Stownika definicji OOH i DOOH;

w § 6 (,Realizacja Kampanii reklamowej) dodane zostaty nowe ustepy nr 7 - 10, zawierajgce
postanowienia dot. sposobu postepowania w przypadku braku mozliwosci rozpoczecia

lub kontynuowania Emisji Reklam zleconej AMS w ramach Zakupu Pakietu;

w § 8 (,Reklamacje”) dodany zostat nowy ust. 8, okreslajgcy sposob postepowania w przypadku
ztozenia reklamaciji dotyczqcej Emisji Reklam zleconej AMS w ramach Zakupu Pakietu;

w § 10 (,Odstgpienie od Zamédwienia”) w ust. 4 dodane zostaty zapisy regulujgce sposéb
postepowania w przypadku odstgpienia od Zamodwienia dotyczgcego Kampanii reklamowych
zleconych AMS w ramach Zakupu Pakietu.

Jezeli w ciggu dwéch tygodni, liczge od dnia otrzymania niniejszej informaciji, nie wyrazqg Panstwo
sprzeciwu uznaje sig, ze wyrazili Paistwo zgode na zmiane Polityki Handlowej oraz Zasad Ogéinych
Ekspozycji i Zasad Ogéinych Emisji. Bedzie to oznaczato, ze nasza wspétpraca po dniu 3 lutego 2025 .
bedzie realizowana zgodnie z postanowieniami zaktualizowanej tresci Polityki Handlowej oraz

Zasad Ogolinych.

Zaktualizowane dokumenty sq zatgczone
na stronie internetowej ams.com.pl


https://www.ams.com.pl/

