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StOWO WSTEPU

Aktualne kierunki rozwoju reklamy
Out-of-Home sq bardziej niz
kiedykolwiek okreSlone i sprecyzowane.

Przyszto§€ OOH to wykorzystanie
elastycznosci, kreatywnosci,
wszechstronnosci i przede wszystkim

interakcji z odbiorcq.

Trendy OOH na rok 2024 bedg
wynika¢ gtownie z postepu

technologicznego, integracji danych,

N . BEATA ORLOWSKA
personalizaciji i zrownowazonego
rozwoju - po szczegoty zapraszam

do dalszej czgSci tego raportu.

Marketing Analysis Manager AMS

ams.com.pl
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Rynek reklamy Out-of-Home

W 2023 roku rynek
reklomy wykazat sie

wyjgtkowq odpornoscig

Nna zawirowania

gospodarcze - zardbwno

w kraju jak i globalnie.

Rynek reklamy
charakteryzuje sie
statym wzrostem

Prognozuje sig, ze w 2024

Szczyt wzrostu na
poziomie 5,5% nastqpi
w 3Q 2024 roku, kiedy
to odbedq sie duze
wyddarzenia sportowe.

4,4%

wzrost ma osiggngc
w 2024 roku globalna
rekloma OOH
uzyskujgc wartosc¢
42,4 mld USD, co

Dentsu bardzo ostroznie
prognozuje, ze w 2024
roku w Polsce rynek
reklamy Out-of-Home
wzroénie tylko o 3,2% do
kwoty 10,9 mld ztotych.

Za lwiq czesc
wydatkédw na
reklame OOH nadal
odpowiada¢ bedzie
tradycyjny outdoor,
jednak najszybciej

roku globalny wzrost
wydatkow reklamowych
wyniesie 4,6% osiqgajqc
kwote 752,8 mid USD.

stanowi¢ bedzie 5,6%
udziatu w rynku.

bedzie sie rozwijat
Digital OOH, bo az
0 8,5% w skali roku.

Prognoza globalnych wydatkéw (mid USD)
i dynamiki (%) rynku reklamowego

+4,3%

+4,6%

719,8

2026

2023 2024 2025

Zrédto: Dentsu ,Global Ad Spend Forecast”, 12-2023

ams.com.pl
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Renesans Out-of-Home
bedzie kontynuowany
wraz z trvatym
wzrostem, dzieki
dobrym wynikom

w 2023 roku, przy
oczekiwanym dalszym
wzroscie globalnych
przychoddw o okoto 8%.

SMARTOOH

z

Swiatowy rynek reklamy Digital OOH bedzie
rost szybciej niz wydatki na reklame
w pozostatych mediach.

W 2024 r. Swiatowy rynek Out-of-Home
osiggnie 5x wigkszy - a rynek DOOH 9x wigkszy
- wzrost niz wszystkie media tradycyjne tgcznie:
TV, prasaq, radio, OOH i kino.

Dynamika prognozy globalnych wydatkéw na reklame (mid USD)

11%

-2%

2023

. wszystkie media . media tradycyjne

6% 6% I .
=

9%

8% 8%
6%
5% 5%
4% 4%
= I 0%
-3%
2024 2025 2026

[ oo+ | pooH

(TV, prasa, radio, OOH, kino)

Zrodto: MAGNA "Global OUT OF HOME 2022"

ams.com.pl
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W Polsce w 2023 roku
szacowana wartosé
rynku reklamowego
netto wyniosta blisko

12 mld ztotych i byta o 7%
wyzsza od przychodow
w 2022 roku.

17%

wzrost osiggneta

w 2023 roku reklama
Out-of-Home w
Polsce z przychodami
648 min ztotych

netto.
Dynamika zmiany klas mediéw | Prognoza
. . w 2023 roku na 2024 r.
OOH zwiekszyto swgj
udziat w torcie rynek IR ‘
reklamowym,
a jego dynamika kino 18%
wzrostu jest 2,5 razy
) OUTDOOR 10%
wieksza od catego
rynku. radio 7%
Przewiduije sig, internet BRE1A 9,5%
ze w 2024 roku
w Polsce wzrost TV l3,3% 3,5%
reklamy OOH (+10%)
bedzie wyzszy dzienniki I 1,2% -3%
od wzrostu wydatkow
na reklame catego mMagazyny seags -3%
rynku, ktory jest
prognozowany

na poziomie 6-7% .

Zrédto: Publicis Groupe, 02-2024

ams.com.pl
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DOOH sitg napedowq
i przyszto§ciq rynku
Out-of-Home

W 2023 roku w Polsce,
podobnie jak na rynku ’
globalnym, przychody

z klasycznego OOH
sq stabilne, a wzrost

bedzie w dalszym ciggu

napedzany 447,62
przez Digital OOH.

Rynek OOH w Polsce 2023 (min zt)
i réznica w poréwnaniu do 2022 roku (%)

o
50 /o @ 160,20
dynamike sprzedazy,

osiggneta w Polsce OOH City DOOH OOH razem
reklaoma DOOH. klasyczne Transport

W 2023 roku udziat
DOOH - udziat w rynku OOH reklamy Digital OOH w
Polsce wzrost az o 28%
osiggajgc poziom bliski
1/4 udziatu w rynku
Out-of-Home.

Dynamika wzrostu
DOOH w Polsce jest
znacznie wieksza

od globalnych danych
i udziat w wydatkach
OOH. To zaledwie 10 pkt
procentowych nizszy
wynik od Swiatowych

' Swiat ' Polska trendéw.

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Zroédio: GroupM ,This Year, Next Year Global 2022 Mid-Year Advertising Forecast’, 12-2022;
IGRZ, 02-2023

ams.com.pl
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Warto zapamietac

> W 2024 roku globalna
reklama OOH uzyska
wartos¢ 42,4 mid USD,
co daje 5,6% udziatu

w rynku mediow.

> Globalnie za Iwiq
czeS¢ wydatkow

na reklame OOH
odpowiadac¢ bedzie
tradycyjny outdoor,
jednak najszybciej
uro$nie Digital OOH
- 0 8,5% w skali roku.

> W Polsce przychody
z reklomy OOH w 2023
roku osiggnety 648 min
ztotych netto.
Przewiduje sie, ze w
2024 roku w Polsce
wzrost reklamy OOH
(+10%) bedzie wyzszy
od wzrostu wydatkow
na reklome catego
rynku, ktory jest
prognozowany

na poziomie 6-7%.

> 50% dynamike
sprzedazy osiggneta w
Polsce reklama DOOH.

> Przewiduje sig, ze w
kolejnych latach rynek
OOH na Swiecie bedzie
rost zarobwno w
sektorze nosnikow
tradycyjnych jak i
cyfrowych, przy czym
dynamika DOOH
bedzie znacznie wyzsza

W 2024 r. Swiatowy rynek Out-of-Home osiggnie 5x
wiekszy - a rynek DOOH 9x wiekszy - wzrost niz wszystkie
media tradycyjne tgcznie: TV, prasa, radio, OOH i kino.

'-5.5“"'3 .3
-

ams.com.pl
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Transformacja cyfrowa

Wraz z postepem
technologii poszerzajq
sie mozliwosci
tworzenia kreatywnych
i interaktywnych tresci
na ekranach DOOH,
dajgc reklamodawcom
nowe i ekscytujgce
mozliwosci nawigzania
kontaktu z docelowymi
odbiorcami.

Polska nadqzajqc za
trendami Swiatowymi

Zrodto: The Drum “Top 5 predictions for DOOH in 2024, 01-2024

ams.com.pl

Z sukcesami rozpoczeta
sprzedaz DOOH w
modelu programmatic.

Caty proces jest
zautomatyzowany

I bazuje na liczbie
wysSwietlen CPM DOOH.

SMARTOOH

DOOH staje sie coraz
bardziej powigzany

z ekosystemem reklamy
internetowej,
poszerzajgc zasieg o
kontakty one-to-many.

Integracja danych z programmatic DOOH
z innymi kanatami mediowymi zwigksza
precyzje targetowania.




Digital OOH w czasie
rzeczywistym reaguje
i zmienia dziatania
reklamowe.

Dopasowane tresci
reagujq na zmiany
wedtug kryteriow:

> doboru typu
odbiorcow - affinity
index w galeriach
handlowych

> pory dnia - zmiana
komunikaciji

w  zaleznoSci od czasu
> triggery zewnetrzne

- automatyczna
zmiona layoutow
dopasowana do:
warunkéw pogodowych,
temperatury, stanu
powietrza, czasu
dojazdu i kazdej bazy
monitorowanych
danych zewnetrznych

Reklama Digital
Out-of-Home to szybko
rozwijajgce sie medium
Z nowymi sposobami
angazowania
odbiorcow, ktorzy
chetnie wchodzqg z nig
w interakcje.

RAPORT OOH: Trendy w OOH 2024 [ Transformacja cyfrowa

98%

0sO6b, ktére nie majg
nic przeciwko
reklomie
targetowanej
odkryto

za posrednictwem
reklamy OOH nowg
marke

Potgczenie kampanii
realtime z zakupem
programatycznym i
réznymi triggerami,
takimi jak np. pogoda,
tworzy kampanie nie
tylko angazujgce, ale
bardzo mocno

przyciggajqce atencije.

SMARTOOH

Swiaty mediéw off
i online nie sq juz
odrebnq dziedzing.
Poprzez rozwgj
przenikajq sie i tqczq
w jeden ekosystem.

MySlenie o reklomie
Lradycyjna kontra
cyfrowa” jest
nieadekwatne.
Marketerzy nie powinni
mysleC o kanatach
mediowych jak

o silosach, gdzie kazdy
ma odrebny sposoéb
angazowania ludzi.
Wszystkie kanaty, jak
nigdy dotqd, wchodzg
ze sobqg w interakcje.

[

e Eo.,
® @ Migdzynarodowa 02

Zrédto: OneScreen.ai [ Kickstand Communications "The Post-Pandemic Marketing Renaissance”,

06-2022

ams.com.pl
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Al zasila silnik Precyzyjne dane umozliwiajg planowanie
rozwoju reklamy kampanii DOOH wedtug wskaznika Affinity Index,
ktory umozliwia doktadne okreslenie

cyfrowej OOH. i dopasowanie kampanii do grupy celowej.

Dzieki Al badania DOOH
dostarczajq precyzyjnej
wiedzy na temat
wielkosci ruchu w
galeriach handlowych,
w tym w bezposrednim
sgsiedztwie kazdego
nosnika Digital Indoor.

Z danych mozna
uzyskac wiedze o:

m\

> Sredniej dziennej
liczbie przejS¢ wokot
Digital Indoor

> Sredniej godzinowej
liczbie przejs¢ w
podziale na dzien
tygodnia

> demografii 0séb
przebywajgcych

w zasiegu nosSnikow w
galeriach handlowych.

\\

T A

b

Wyszukaj to,
co widzisz.

Chreme
Wszystkie dane sq
dostepne w podziale

na pte€ i grupe wiekowq
konsumentow

oraz filtrowane przez
dowolnie wybrany zakres
dni i pore dnig,

co pozwala na dalszy
rozwodj targetowania
DOOH.

ams.com.pl
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Digitalizacja w cyfrowej Mieszkahcy miast

przestrzeni miejskie;j doceniajg rowniez A7 76%

to nie tylko trend! pozareklamowy 0s6b uwaza,

Wsrod 80% kontgnt B bord?o WazNe ;¢ nosniki cyfrowe
mieszkahcodw miast dia mch 549 t,Gk'e pozwolq

cyfrowe nosniki komumkqty jak: przeksztatci¢ miasto
reklomowe cieszq sie informacje w Smart City.

o wydarzeniach
w miescie (93%),
jakoS¢ powiet 92% o)

j powietrza (92%) 57/0
czy prognoza pogody
(87%).

wysokq akceptacje
spotecznqg z uwagi
na mozliwos¢ emisji

dowolnych tresci mieszkahcow miast

W czasie rzeczywistym chciatoby widzie¢
oraz ich estetyke. wiecej ekranow LED
W swojej metropolii.

7 — T l@v-é’m l IL‘[“ m I
' | 610

i Y 5
create "') u %
PEXT  converse 7L

SPRAWDZ W SKLEPACH CONVERSE
| HA CONVERSE.PL

Zrédto: GfK Polonia/ Samsung Electronics Polska "DooH - najatrakcyjniejsza forma komunikacii
tresci’, 09-2020

ams.com.pl
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Warto zapamietac

> Rozwigzania cyfrowe
sq sitg napedowq
Out-of-Home, a Digital
OOH jest najbardziej
kreatywnq platformq
mediowq na rynku

> DOOH staje sig coraz
bardziej powiqzany

z ekosystemem reklamy
internetowej’ ) ‘ szybciej i taniej?
poszerzajgc zasieg o Tornie magia to e
kontakty one-to-many | '

> MySlenie o reklamie
,Lradycyjna kontra
cyfrowa” jest
nieadekwatne, dlatego
marketerzy nie powinni
mysle¢ o kanatach
mediowych jak

o silosach, gdzie kazdy
ma odrebny sposob
angazowania ludzi

> Precyzyjne dane Wsrod 80%
umozliwiajq mieszkahcow miast
planowanie kampanii cyfrowe nosniki

DOOH wedtug reklomowe cieszq sie
wskaznika Affinity Index, wysokq akceptacje
ktory umozliwia spotecznq z uwagi
doktadne okreslenie na mozliwosS¢ emisji

i dopasowanie grupy dowolnych tresci
celowej. W czasie rzeczywistym

oraz ich estetyke.

ams.com.pl 13
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DOOH w nurcie Retail Media
Cyfrowy Out-of-Home . . W 2023 roku wzrosty
napedza rozwoj Zyskuje na znaczeniu  oproty najemcow w
medidw detalicznych, rola reklamy DOOH: centrach handlowych
stqd wielu podmiotow IN & AT the stores, i byty 0 9,2% wyzsze

handlu detalicznego
zaczyna inwestowac

czyli w miejscu niz rok wczesnie;j.

Najwigksze wzrosty

LA . sprzedazy ;i
digitalizacje swoich b <redni obrotéw odnotowaty:
sklepow stacjonarnych. €Zposrednlio rozrywka (30,3%), ustugi
y w sklepach (24,8%) oraz

f. @ lub na nosnikach gastronomia (17,4%).

w galeriach
handlowych.

SUPER-PHARM &
e L

TYLKO
1.04 - 26.04

Ty

e
20,

Zrodto: Ad World ,The OOH Renaissance Will Continue in 2024”, 01-2024;
Polska Rada Centréw Handlowych (PRCH), 02-2024

ams.com.pl
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A7 2/3 8 najwigkszych miast w Polsce vs. miasta
. : do 400 tys. mieszkahcéw
sity nabywczej
w Polsce jeSt poza . udziat mieszkancow Polski . sita nabywcza
8 gtownymi
aglomeracjami 36,2%

33,7%

33,6%

DOOH daje duzo
wieksze mozliwosci
wychodzqgc poza

8 gtownych miast

i docierajgc do 22+
aglomeracji w Polsce,
co oznacza dotarcie

centra

centra

do 42% osOb wiecej handlowe handlowe
niz tylko w 8G.
To ponad 5 Mmiliondw G8 aglomeracje miasta 100-400 tys.

mieszkahcodw Polski mieszkancow

w 14 aglomeracjach,
z ktérych az w1l

zamieszkujq osoby A7 80%
Z najwyzszq sitq konsumentoéw deklaruje, ze widzi reklame
nabywczg w Polsce. DOOH w galeriach handlowych

> 44% widzi te samaq reklame DOOH kilka razy
podczas jednej wizyty

> 47% deklaruje, ze zamierza co$ kupic
podczas wizyty.

Mieszkancy 8 gtownych
aglomeracji to tylko
271% populacji Polski

z dostgpem jedynie do
1/3 wszystkich centrow
handlowych.

Miasta ponizej 400 tys. 1 IE Siggnij po
mieszkahcéw majg & _ Niguan
takg samaq liczbe '
centréow handlowych
co 8 najwigkszych
miast.

Zrodto: Gfk “Poznaj swojg widownie. Czy $wiat konczy sie na G8?”,12-2023; Ocean Outdoor
Nordics "Long term tracking of consumer behavior in DOOH enviroments’, 02-2024

ams.com.pl
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Warto zapamietacé

> DOOH daje duzo
wieksze mozliwosci
wychodzqgc poza

8 gtownych miast

i docierajgc do 22+
aglomeracji w Polsce,
co oznacza dotarcie
do 42% osob wiecej
niz tylko w 8 miastach.

Az 2/3 sity
nabywcze;

w Polsce jest
poza 8
gtownymi
aglomeracjami.

Redmi MNote 13

Redmi Mote 13 Pro

-300 zt TANIEJ

> Miasta ponizej 400
tys. mieszkahcow
mMajq takg sama
liczbe centrow
handlowych

co 8 gtownych miast.

ams.com.pl

16




RAPORT OOH: Trendy w OOH 2024 m
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Out-of-Home na drodze
zrownowazonej przysztosci

W 2024 roku OOH
bedzie robi¢ dalsze
pozytywne postepy
w olbszarze ochrony
Srodowiska,
wspierajqc
reklamodawcow

w podejmowaniu
odpowiedzialnych
wyborow medidw
reklamowych.

Konsumenci
poszukujg marek,
ktére wyznajq
wartosci zblizone
do ich przekonanh

Trend Swiadomego
konsumpcjonizmu jest
coraz silniejszy, a OOH
oferuje markom
zréznicowanq i godng
zaufania platforme
do komunikatow
prosrodowiskowych,
ktére doskolane
wpisujq sie w idee
zrownowazonego
rozwoju.

2024 rok bedzie rokiem, w ktorym marki
dostrzegq pro-Srodowiskowq site Out-of-Home

i jego zdolnoS¢ do tgczenia wszechobecnej sfery
cyfrowej z rzeczywistq, w ktérej konsumenci coraz
bardziej chcq zyc€.

Zrodto: Ad World ,The OOH Renaissance Will Continue in 2024”, 01-2024

ams.com.pl
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Nasila sie 380/0

Zrozumienie
i docenianie ekologii,
ktéra staje sie coraz

Polakdw uwaza, ze firme mozna uznac
za ekologiczng, tj. dbajgcq o Srodowisko
T naturalne, jesli decyduje sie na ekologiczng
bardziej istotna forme reklamy (np. ekologiczny nosnik).
w publicznym
dyskursie

% spoteczenstwa
polskiego uwaza, ze

na projekty ekologiczne
realizowane w
miastach powinni mie¢
wptyw przede wszystkim
mieszkancy miast, np.
w drodze gtosowania,
referendum, budzetu

partycypacyjnego.

65%

Polakow jest zdania,
ze instalacja
dachow zielonych,
czyli pokry¢
dachowych
(budynkoéw,
przystankow)
porosnietych
roslinnosciqg
przyczyniajq sie

do wzrostu poziomu
zieleni w miastach.

Zrodto: SW Research "EKObarometr”, 06-2023

ams.com.pl
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Zielone dachy wiat
przystankowych
to trend Swiatowy!

W miastach, gdzie
najczesciej wystepuje
wszechobecna
‘betonoza’, coraz
wieksza liczba
zielonych dachow
na przystankach
komunikacji miejskiej
jest naturalnym
krokiem w kierunku
budowania miast

w duchu smart city.

Zielone wiaty
odgrywajq wazng
role w stymulowaniu
ekologii
i r6znorodnosci
biologicznej
na obszarach
miejskich

Wtodarze miast

na catym Swiecie

W coraz wiekszym
stopniu podqgzajg

za ekologicznym
trendem zielonych wiat,
a spotecznosci miast
coraz czesciej
uwzgledniajqg ich
budowe w petycjach
I budzetach
obywatelskich.

ams.com.pl

Ekologiczne meble
miejskie, ktore
wspotgrajq

z przestrzeniq miejskq,
tgczqc rozwiqzania
reklamowe z duchem
ekologii, to nie tylko
domena panstw
zachodnich.

SMARTOOH

W Polsce najwigkszqg
liczbe zielonych wiat
posiada AMS i jest to
najwigkszy system
EKO wiat w Europie
Srodkowo-
Wschodniej.
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Warto zapamietac

>W 2024 roku OOH
bedzie robi¢ dalsze
pozytywne postepy

W obszarze ochrony
Srodowiska, wspierajqc
reklamodawcow

w podejmowaniu
odpowiedzialnych
wyboréow mediow
reklomowych

> Zielone wiaty
odgrywajg wazngq

role w stymulowaniu
ekologii i réznorodnosci
biologicznej

na obszarach miejskich

> 65% Polakow jest
zdaniag, ze instalacja
dachow zielonych,
czyli pokry¢ dachowych
(budynkow,
przystankow)
poroSnietych
roslinnosciqg
przyczyniajq sie

do wzrostu poziomu
zieleni w miastach

> OQut-of-Home to
najbardziej ekologiczne
medium reklaomowe

> 2024 rok bedzie
rokiem, w ktéorym marki
dostrzegq pro-
Srodowiskowq site
Out-of-Home

> 71% konsumentow
wykazato silniejsze
pozytywne
zaangazowanie
emocjonalne

w przypadku catkowicie
zrownowazonych
komunikatow
reklamowych

07 4 itk

ams.com.pl
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Out-of-Home na tle zmian
w konsumpcji medidéw

Walka o uwage

konsumentow z roku Ranking preferencji kanatdw reklamowych
na rok staje sie coraz wsréd globalnych konsumentow
trudniejsza, dlatego '
zbudowanie silne; wydrzenia

sponsorowane

strategii wielokanatowej
jest niezwykle istotne,
a nawet konieczne.

Coraz mniej czasu
spedzamy w mediach
Z reklamami,

a reklama OOH
zajmuje coraz
wazniejsze miejsce
wsrod preferenci
konsumentow.

Zrodto: Kantar "Media Reactions 2023", 09-2023

ams.com.pl

reklamy kinowe

awans w rankingu
reklamy OOH 2 miejsca 6 w 2022 roku

T ——

reklamy w punktach
sprzedazy

reklamy DOOH
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[ Out-of-Home na tle zmian w konsumpciji mediow
Pe SMARTOOH
W 2022 roku
konsumenci na catym Udziat czasu spedzonego w mediach
Swiecie spedzili 53,7% z reklamami
Swojego czasu w

mediach z reklamami. 58,5%

Wartos¢ ta spadta

Z 58,5% udziatu w 2017 r.
i przewiduje sig, ze

w 2027 roku spadnie
do poziomu 49,2%.

Dane pokazujqg
tendencje do
odchodzenia od
medidw Wspierqnych Trzecirok z rzedu zaden

. TV z roku na rok lewizvi
reklamami, spadku cdhotowliio krates program telewizyny
liczby abonamentow ) Y nie przekroczyt

czas oglgdania, e S
ptatnej telewizji eeinel <6 5 milionow widzow,
MNIejszy zasieg Wsro a w 2023 roku tylko

| wzroscie liczby widzow, a takze nizsz
abonamentéw w : ’ 9 49 programow
.. widowniqg flagowych przekroczyto prog

rozrywce w subskrypcji (OAraMOW :
wideo na zgdanie, czy Prog ' 3 min widzow.

abonamentowej muzyki.

2017 2022 2027

Korzystanie z mediow

wydaje sie byc silnie
skorelowane z wiekiem. 46
Najmtodsze pokolenie ®
(urodzeni 2013+)

czesciej przebywa na - 288

zewnqtrz i w mniejszym [ )

stopniu korzysta 192

z kanatow reklamowych '.-._‘151 155 | g

- 24,9 godzin ."."».__. 99

tygodniowo (§rednio), a .2: "

kazde kolejne pokolenie '®.. % o 0o o
powieksza te wartos¢. ®-0-0-0

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Liczba programow TV z widowniqg
powyzej 5 min

365

Zr6dto: PQ Media "Global Consumer Media Usage Forecast 2023-2027", 04-2023;
Wavemaker / Nielsen Audience Measurement, 01-2023

ams.com.pl

22



RAPORT OOH: Trendy w OOH 2024 m

[ Out-of-Home na tle zmian w konsumpcji mediow SMARTOOH

DOOH wptywa na
poprawe efektywnosci DOOH w kampanii w innymi mediami
media mixu - doskonale
sprawdza sie
w potgczeniu

z internetem, Vs grupa
poprawiajqc kontrolna
czestotliwose )
. . . DOOH + internet
uzytkowania marki.
vs tylko
Odbiorcy takich telewizja
kampanii korzystajg
z danego brandu
0 25% czesciej niz ci,
vs telewizja

ktorzy kampanii DOOH + internet + TV
nie widzieli oraz

0 34% czesciej niz
widzowie wytgcznie
kamponii TV. Wyniki projektu ekonometrycznego z kat. finanse.

Z internetem

DOOH idealnie wspiera reklame TV & online

Zrédto: YOTTA [ Publicis Groupe "Uterte Sciezki, ktére prowadzqg na manowce, czyli mylne
przekonania na temat OOH', 12-2022

ams.com.pl
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RAPORT O
| Out-of-Home na tle zmian w konsumpcji mediow SMARTOOH
) kolejnoSci reklame generacji
OOH skutecznie Out-of-Home, ktéra konsumentow.
buduje SwiadomoS¢ > sprawia, ze marka
marki wyglgda atrakcyjnie o
> sktania do 77 /o
Konsumenci zapytani o Wyprobowania marki 0sbb czesto
role wszystkich kanatow > powoduje, ze cztowiek dowiaduje sie
medialnych w obszarze Zzastanawia sie o nowych markach
budowy $wiadomosci nad wyborem tej marki. i/lub produktach
marki jednogtosnie Reklama OOH jest za posrednictwem
wskazali w pierwszej wazna dla kazdej reklam Out-of-Home.

50%

45%

40%

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

Postrzeganie przez generacje medidw,
ktére budujg swiadomos¢ marki

Generacja Z Millenials Generacja X Baby Boomers
. OOH TV social . strony . radio . video
media internetowe online

Zrédto: OMA "OUT OF HOME TOOLKIT", 10-2023; OneScreen.ai [ Kickstand Communications

ams.com

"The Post-Pandemic Marketing Renaissance’, 06-2022

Pl
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Cyfrowo zmeczona
widownia zwraca OOH zapewnia najwyzszy poziom
znacznie mniej uwagi zapamigtania reklam

na mate ekrany,

a znacznie wiecej

na otaczajqcy ich Swiat

fizyczny. Analiza skutecznoéci reklam w mediach
o
o 38% OOH tradycyjne 86%
17%
konsumentow G SEEE -

przyznato, ze lepiej
Zauwaza to,

co ich otacza 28% streaming 72%
na zewnaqtrz.

20% TV linearna 60%

11% radio 46%
12% mobile 57%
Analiza skutecznosci
. 9% desktop 48%
reklam potwierdza
kluczowq role OOH 0% 20% 40% 60% 80% 100%
w media mixie i jego
zdolnosé Analiza poréwnawcza zapamietywania reklam, w ktorej respondenci

. . byli wyeksponowani na reklame, a w pézniejszym etapie odpowiadali,
do ZOSpOkOJOmO gdzie jq widzieli / zapamietali (§wiadomo$é spontaniczna
dzisiejszych potrzeb i wspomagana).

marek.

Zrédto: OAAA | Solomon Partners "Advertising effectiveness’, 01-2023; OneScreen.ai | Kickstand
Communications "The Post-Pandemic Marketing Renaissance”, 06-2022

ams.com.pl
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| Out-of-Home na tle zmian w konsumpcji mediow SMARTOOH

OOH ma wptyw Wptyw OOH na dziatania konsumentéw
zarébwno na zakupy

offline jak i online

+28%

Konsumenci, ktorzy
widzqg reklamy OOH o
63% sq bardziej sktonni
do podjecia dziatan
zwigzanych z markg
online (wizyta w sieci,

WYySszu kiwa nie, wizyta w sklepie zakupy w sklepie  dziatania wyszukiwanie zakupy
. . PP stacjonarnym stacjonarnym online online online
pobranie aplikagii, itp.).

. wszyscy respondenci . osoby, ktére widziaty reklame OOH

51%

Konsumenci, ktorzy

0sob wyszukato

online réklomowcmq 440/0 W|o!2|e|| reklgmy OO_H
na OOH marke, EREUTAEE pyli bord2|ej‘sk+onn|

a nastepnie kupito wyszukato marke do dokgnomg zokupzu
jqa w sklepie w internecie i kupito W skleplg online (56/?)’
stacjonarnym. ja online. do do wizyty w sklepie

stacjonarnym (46%).

Zroédto: Posterscope | WARC "OOH effectiveness”, 05-2021

ams.com.pl

26



RAPORT OOH: Trendy w OOH 2024
| Out-of-Home na tle zmian w konsumpcji mediéw

SMARTOOH

Warto zapamietac

> Walka o uwage
konsumentow z roku

na rok staje sie coraz
trudniejsza, dlatego
Zbudowanie silngj
strategii wielokanatowej
jest niezwykle istotne,

a nawet konieczne

> Coraz mniej czasu
spedzamy w mediach
z reklaomami, a reklama
OOH zajmuje coraz
wazniejsze miejsce
wsrod preferenciji
konsumentow.

> OOH skutecznie
buduje Swiadomos¢
marki. OOH ma wptyw
zarébwno na zakupy
offline jak i online

> DOOH wptywa
na poprawe
efektywnosci
media mixu
- doskonale
sprawdza sie
W potgczeniu
Z internetem,
poprawiajgc
czestotliwose
uzytkowania
marki.

> OOH zapewnia
Najwyzszy poziom
zapamietania reklam

> Analiza skutecznosci
reklom potwierdza
kluczowq role OOH

w media mixie i jego
zdolnos¢

do zaspokajania
dzisiejszych potrzeb
marek

> Konsumenci, ktorzy
widzq reklomy OOH

0 63% sq bardziej
sktonni do podjecia
dziatan zwigzanych

z markq online (wizyta
w sieci, wyszukiwanie,
pobranie aplikacji, itp.).

ams.com.pl
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SMARTOOH

Podsumowanie

2024 rok to rok SMART Wiecej danych na temat Out-of-Home
OOH, ktéry wyznacza mozna znalez¢ w raportach:

Swiatowe trendy

reklamy

Rok 2024 i najblizsze lata

w OOH to:

> dominacja cyfrowa

> reklama
programmatyczna

> personalizacja
przekazu

> integracja mobilna

> zrbwnowazony
rozwaj

> data driven
- ulepszone pomiary

> kreatywna
wspotpraca

Branza stale sie
dostosowuje

I wprowadza innowacije,
dlatego rekloma OOH
pozostanie poteznym
narzedziem dla marek
umozliwiajgcym
nawigzywanie kontaktu
z konsumentami

w Swiecie fizycznym

ams.com.pl 28



https://ams.com.pl/wp-content/uploads/2023/12/Raport-OOH-Well-being-po-polsku.pdf
https://ams.com.pl/raporty/zwyczaje-zakupowe-polakow
https://ams.com.pl/raporty/generacja-z-jest-out-of-home
https://ams.com.pl/raporty

SMARTOOH

Skontaktuj sie z nami.
Badz SMART i wybierz OOH!

Wiecej informacji na temat danych:

e Beata Ortowska
Marketing Analysis Manager
b.orlowska@ams.com.pl

@ 502 555 255

@ oferta@ams.com.pl

@ ul. Czerska 8/10; 00-732 Warszawa

f LindGJal®
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