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Katarzyna Smyk-Borowiec

Trading Specialist w Publicis Groupe

artosz Sieradzki

Investment & Trading Director w Publicis Groupe



Odkrywamy wyniki Precision OOH

nowatorski model obejmujgcy wszystkie nosniki OOH,
liczacy kontakty i zasiegi w populacji ogélnopolskie;j.
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Reklama OOH / WIELKOSC RYNKU

600

min PLN rocznie

......

25%
' 35%

2020 2021 2022 2023

OO/ udziatu w rynku reklamy

nosniki tradycyjne

GROUPE

Zrédto: Rynek reklamy w Q1-Q3 2023 roku



Metodologia badania / PANELISCI

\ M
N |
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@ PROXI-CLOUD &

Pogisr @GUS

Demografia 7\
Profilowanie behawioralne ’

Zrédto: Proxi.cloud



Metodologia badania / NOSNIK]

Zrédto: Precision OOH/analizy wtasne
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Metodologia badania / OD PANELISTY DO POSTBUYA

Pomiar interakci Przygotowanie i publikacja
panelistow raportu postbuy
Z monitorowanymi
geofence’ami w czasie Analizy efektywnosci
trwania kampanii poszczegdlnych nosnikow

-
F
Import tablic do systemu OMI. Modelowanie danych z pomiaru e o .
— lacje.
Automatyczne wykreslenie napopuidce
geofence’'ow dla okreslonych Uzyskanie danych o unikalnym \
formatow zasiegu, kontaktach, demografii i AL

profilach behawioralnych



Ludnosé w Polsce / NIE TYLKO MIASTA
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Nosniki reklamowe / MOZLIWOSC REKLAMY

46 000

systemowych nosnikow
reklamowych

5% Y
34 500

no$nikéw w 10 najwiekszych
aglomeracjach

Zrédto: GUS, Raport IGRZ 2022; szacunki wtasne z wykluczeniem nosnikéw rowerowych
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Migracje / GDZIE WIDZIANO MOJA REKLAME
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Zrédto: Precision OOH, analizy wlasne



Ludnosé w Polsce / DLACZEGO NIE TYLKO MIASTA

[Bunjuel] 19soupn| €gzoI

Powierzchnia [ranking]

PUBLICIS
GROUPE

Zrédto: GUS, NSP 2021. Ludnosé rezydujaca (siatka kilometrowa)



Miasta / ZROZNICOWANIE PRZESTRZENNE

Poznan Warszawa GOP/GZM
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Zrédto: Publicis/Xeneco



Miasta / ROZNICE W KORZYSTANIU Z OUTDOORU

Poznan Warszawa GOP/GZM

GROUPE

Zrédto: Precision OOH



Miasta / WYBRANE CECHY

Poznan Warszawa GOP/GZM
261.8 km? 517 km?2 2 554 km?2
oo
[M[ml 529,4 tys. 1 794 tys. 2 250 tys.
|
2011 0s./km? 3 469 0s./km? 881 0s./km?
Q)J& 356 km/100 km? 549 km/100 km? 253 km/100 km?

C

PUBLICIS
GROUPE

Zrédto: GUS,2022; ZDM; 2022



Jak planowaliSmy OOH do tej pory?

N
N
A

2-5% wszystkich
tablic w danym
miescie

Tablice
przypadajgce

na liczbe
mieszkancow

1 tablica na
10 000 mieszkanhcow
w aglomeracjach
G8

1 tablica na
20 000 mieszkahcow
poza G8

%

BUDZET

K

liczby
uzaleznione od
ceny wybranych
nosSnikow

Lasieg wg

badania
IBO

Nie obejmuje
catego rynku

GROUPE



Moéwimy: Sprawdzam!

Kampania . ) Kampania Kampania
”MALA” y, ‘ ,,s RE D N IA” — D UZA”
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I\

7
0

Zrédto: Outdoor Media Integrator



Moéwimy: Sprawdzam!
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Kampania

~MALA”

100 50
CLP t  FL6x3

Rozktad s$r. dobowych VAC

Zrédto: Precision OOH

30
15
0
GRP Liczba tablic
GOP 148 24
krakow [ 027 15
tédz 178 14
Poznan 175 19
Szczecin 152 9
Tréjmiasto 146 13
Warszawa 181 38
wroctaw  [[1201 18
150

Liczba kontakiow: 20 188 279

0)
-44%

- ® -

Precision OOH

Rozktad przedziatow VAC

20

10

0

GRP Liczba tablic
GOP 150 27
Krakow 148 20
todz 175 13
Poznan 172 18
Szczecin 151 9

Tréjmiasto 146 14
Warszawa 175 35
Wroctaw 189 14
150

Liczba kontakitow: 20 353 520



Kampania
»OREDNIA”

500 100
CLP +  FL6x3

Rozktad s$r. dobowych VAC

120
60
0
GRP Liczba tablic
GOP 218 89
Krakow 249 71
tédz 207 33
Poznanh 272 62
Szczecin 192 30
Tréjmiasto 315 56
Warszawa 348 208
Wroctaw 279 51
600

Liczba kontaktow: 33 846 950

Zrédto: Precision OOH

Precision OOH

Rozktad przedziatéw VAC

120
60
0
GRP Liczba tablic
GOP 231 112
Krakdow 286 80
toédz 318 49
Poznan 265 58
Szczecin 281 48
Tréjmiasto 304 48
Warszawa 316 161
Wroctaw 273 44
600

Liczba kontakiow: 36 462 248



Kampania

~DUZA”
1000 500
CLP +  FL6x3
590 Rozktad przedziatow VAC 220 Rozkiad przedziatow VAC
- o
0 0
GRP Liczba tablic GRP Liczba tablic
GOP 367 220 GOP 386 264
Krakéow 355 118 Krakow 501 147
todz 491 117 toédz 477 108
Poznan 453 152 Poznan 448 148
Szczecin _ 64 Szczecin 485 84
Tréjmiasto 477 103 |____> |____> Tréjmiasto 414 98
Warszawa _ 396 Warszawa 513 333
Wroctaw 498 130 Wroctaw 482 118
1300 Precision OOH 1300

Liczba kontaktow: 55 733 550 Liczba kontaktow: 57 768 111

Zrédto: Precision OOH



Podsumowanie / CZYLI CO DALEJ?

= Kolejne kampanie z Raportami PostBuy
= Liczba kontaktow z reklama

= Unikalny zasieg

= Profile behawioralne

= Dane, pozwalajgce wyciggac wnioski
do kolejnych kampanii

= Modut planowania

= Dobor nosSnikow z punktu widzenia grup celowych
= Optymalizacja zasiegu

= Uwzglednienie modeli sprzedazy




Dzigkujemy!

Katarzyna Smyk-Borowiec katarzyna.smyk-borowiec@publicisgroupe.com
Bartosz Sieradzki bartosz.sieradzki@publicisgroupe.com
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