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Indeks dynamiki liczby ludnosci
z ostatnich 10 lat

Powiaty
000 - < 9500 (79)
9500 - < 97,00 (63)
B> 9700 - < 9900 (78)
> 9900 - < 110,00 (139)
MW > 11000 - < 140,00 (20)
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Liczba hipermarketow,
supermarketéw, dyskontow i

sklepow spozywczych
sieciowych
Powiaty

> 0iniig 75  (94)
i > 75 = "<-160 (171)
B> 150 - s 300 (98)
> 300 - < 1000 (16)
W> 1000 - < 3000 (1)
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@ Dyskonty @ Dyskonty % Dyskonty

* Sieciowe spozywcze * Sieciowe spozywcze ® Sieciowe spozywcze
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Miasta duze vs. Srednie

Sita
Mieszkancy nabywcza
GfK

MiastaG8  14,6% 20,3%

100 - 400 9,8% 10,8%
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Popyt: G8 > 100-400
Podaz: G8 = 100-400

Sita
Mieszkancy nabywcza
GfK Hipermarkety Supermarkety Dyskonty
Miasta G8 14,6% 20,3% 14,7% 9,9% 17,2%
100 - 400 9,8% 10,8% 14,0% 10,3% 12,3%

© GfK 9
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Podaz zalezy od strategii

Sita
Mieszkancy nabywcza @ @
GfK Hipermarkety Supermarkety Dyskonty d.gmqom,e (
Miasta G8 14,6% 20,3% 14,7% 9,9% 17,2% 1,1% 1,8% 22.0% 0 15.9%
100 -400 9,8% 10,8% 14,0% 10,3% 12,3% 2,1% 11,8% 154% 11,4%

© GfK 10
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Nie kazdy sklep ma taki sam potencjat

ALDI
LIDL
BIEDRONKA
NETTO 5% 32% 48% 15%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® Bardzo atrakcyjne  m Atrakcyjne = Satysfakcjonujace M Raczej nieatrakcyjne

© GfK 9t
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Od duzych miast i matych formatéw po mate miasta i srednie CH

Aglomeracje G8 (8) l Miasta 200 - 400 tysiecy (7) Miasta 100- 199 tysiecy (15) Miasta < 100 tysiecy (163)
Mieszkancy 10324518 Mieszkancy 1739586 Mieszkancy 1871295 Mieszkancy 9179 240
© GfK 12
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Rola centrow handlowych w handlu

Stworzenie
nowoczesnej
przestrzenidla
handlu moda,
rozrywka,
gastronomia

Woprowadzenie
> nowych marek

/NN

SEPHORA

Vedic S Markt

@eobuwiepl @:HNIK
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Zmiana przestrzeni
miejskiej oraz
sposobu
funkcjonowania
mieszkancow w
zakresie zakupow i
spedzania wolnego
czasu

© GfK
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Aglomeracja
tréjmiejska

OISElyn

Aglomeracja szczecinska
\ Blalgstok

Bydg:)szcz

Aglomeracja warszawska
Goggzow Wielkopolski
-

Aglomeracja poznanska

Zielona Gora Aglomeracja tédzka

Lublin
*

Aglomeracja wroctawska

2

Rzefzr}w

Aglomeracja

Bielsko Biala
yi krakowska

Konurbacja Katowicka

Zrédto mapy: GfK RegioGraph, zrédto danych: GUS, dane wiasne GfK, 2022
© GfK 14
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Koncentracja potencjatu

Sita nabywcza

Miejsce Mieszkancy (min PLN) Liczba CH
G8 Aglomeracje (8) 27,1% 33,7% 252
Total Polska 38080411 1710772 644
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Koncentracja potencjatu

Sita nabywcza

Miejsce Mieszkancy (min PLN) Liczba CH
G8 Aglomeracje (8) 27,1% 33,7% 252
200-400 (7) 4,6% 5,1% 61
100-200 (15) 4,9% 5,7% 78
<100 (163) 24,1% 25,4% 253
Total Polska 38080411 1710772 644
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Potencjat CH > potencjat miasta

Kocmyrzéw-Luborzyca

Michatowice

Futura @Eﬁ&i Igotomia-Wawl
Factory Krakow§

Tesco Wielicka

LiszKi

Zakopianka R
Solvay Park‘
Atut Ruczaj @

@Carrefour Witosa
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1_

spada wraz
z wiekiem rosnie

P rofi I kI ie nta wzrostem wielkosci miejsca

zamieszkania i dochodu

ZﬂlEiy m.in. % nie zalezy

2_

3 e od wieku | wielkosci miejscowosci
Od fo rmatu zamieszkania, =/c roénie z
dochodem
C H najmniej zréoznicowane
© GfK 2h
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Za co Polacy cenig sobie zakupy stacjonarne i internetowe?

Zakupy internetowe

Zakupy stacjonarne

[ ]
O dowolnej porze iw
dowolnym miejscu

[ ]
Mozna w tatwiejszy
sposoéb poréwnac oferte

Wygodniejszy sposob
robienia zakupow niz w
sklepie stacjonarnym

Mozna zapoznac sie z
opiniami wielu
uzytkownikow

=
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Mozna przymierzyc¢ odziez i
obuwie i kupi¢ cos, czego nie
trzeba zwracac

Wiadomo co sie kupuje, nie
trzeba podejmowac decyzji o
zakupie na podstawie zdjecia

Widac jaka jest rzeczywista
kolorystyka odziezy i obuwia i
czy onarzeczywiscie do mnie
pasuje

Produkt mozna najczesciej
uzytkowac od razu, bez
koniecznosci czekania na
dostawe

© GfK



Rola CH ewoluuje i wykracza poza funkcje handlowe

Y

https://pl.pinterest.com/pin/242912973629395274/ https://www.denia.net/medieval-market https://www.theguardian.com/society/2012/apr https://www.dreamstime.com/stock-illustration-
/28/high-streets people-eating-food-court-vector-illustration-
shopping-mall-image70452223
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GFK

ZARZAD DROG MIEJSKICH - WYNIKI POMIAROW SYSTEMU AUTOMATYCZNYCH POMIAROW RUCHU APR ZDM - 2022 ROK

Nr Ulica Kordon/ekran Dzielnica Data pomiaru Pojazdy/24h
5370 Al Jerozolimskie K5 Ochota 25.10.2022 94 250
5310 Czerniakowska KS Srodmiescie | 25.10.2022 75224
5359 Wat Miedzeszyniski KS Praga-Poludnie | 25.10.2022 72520
5307  al Standw Zjednoczonych KS Praga-Poludnie  25.10.2022 &9 252
5318 al. Niepodleglodci KS Ochota 26.10.2022 50 784
530 Jagielloriska KS Fraga-Pétnoc 25.10.2022 48 509
5317 Zwirki | Wigury KS Ochota 25.10.2022 47 432
5368 Wawelska KS Ochota 25.10.2022 47 441
5315 L. Waryriskiego K5 Sradmiescie 25.10.2022 42 456
5379 al. Jana Pawta Il KS Zaoliborz 25.10.2022 40731
5354 al. Solidarnosci® KS Praga-Pétnoc 15.11.2022 38 389
5327 Okopowa KS Wola 7.06.2022 33490
5328 Powazkowska KS Zoliborz 25102022 33352
5325 Wolska K5 Wola 25.10.2022 321382
5373 Prosta K5 Wola 25.10.2022 31 441
5369 Grdjecka K5 Ochota 17.05.2022 29 801
5302 Odrowaza KS Targdwek 25.10.2022 28 544
5303 Sw. Wincentego KS Targdwek 25.10.2022 24297
5326 Leszne KS Wola 25.10.2022 25425
5305 Grochowska KS Praga-Poludnie  25.10.2022 24944
53068 al. ). Waszyngtona KS Praga-Poludnie | 17.05.2022 23032
53N Al Ujazdowskie KS Sradmiescie 25.10.2022 17 928
5330 A Mickiewicza KS Zoliborz 25.10.2022 15 6bé
5312 Radzymifska K5 Fraga-Pétnoc 25.10.2022 11522
5358 gen.T Bora-Komorowskiego K5 Praga-Poludnie | 25.10.2022 113861
5371 Kolejowa KS Wola 7.06.2022 8921

© GfK 24
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Sredniodobowy ruch
samochoddw na drogach
krajowych i wojewodzkich

13 574 pojazdéw/dobe

Dzienna widownia 30%
(moje zatozenie)

~4 000

<

Dzienna frekwencja

Duze CH
Srednie CH
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Ekspansja w duzych miastach, a potem szukanie klientéw w matych = standard

> 600 duzych CH. Kazde to mikroswiat. Razem sprzedajg 3x > e-commerce

Rozproszenie widowni, i jednoczesnie CH to agregator widowni. Sredniej wielo$ci CH w érednim

miescie to traffic > niz na ulicy

Grupa docelowa
O konsument skoncentrowany na celu jakim sg zakupy

O ,widz” rozgladajacy sie w poszukiwaniu okazji

© GfK 26
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GFIK Company

Dziekuje

przemyslaw.dwojak@gfk.com
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