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Mobile w symbiozie z OOH?

Jak innowacyjnie i efektywnie t3czy¢ online
z offline




Jak dziata nasza technologia?
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Uzytkownik instaluje jedna z aplikacji
Partnerskich zintegrowanych z siecig
Proxi.cloud
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Kiedy wchodzi do jednej z monitorowanych przez nas
180 000 lokalizacji, aplikacja przesyta
informacje na nasze serwery



Jak dziata nasza technologia?
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Dodatkowo, smartfon przesyta nam

widziane sieci WiFi i beacony, wraz z sitg
sygnatu, co pozwala okreslic m.in. kontakty z
wewnetrznym DOOH

Monitorujac rzeczywiste zachowania i sciezkKi
5 milionéw Polakdw, znamy doktadny profil

i przeptywy odbiorcow nosnikow OOH i DOOH




taczymy online z offline od 2017 roku

5 000 000 180 000

Uzytkownikoéw Monitorowanych
W haszym zasiegu lokalizacji w Polsce

20 000

Zbadanych
nosnikéw OOH




Przekonania vs dane

Czesc¢ I: Mobile



#1 Wszystkie dane mobilne to to samo?
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#1 Wszystkie dane mobilne to to samo? @ PROXI-CLOUD

0%

Danych lokalizacyjnych z bid
stream (3rd party) jest btednych

Zrédto: Foursquare



#1 Wszystkie dane mobilne to to samo? @ PROXI-CLOUD

Geofencing »Gote” wspoétrzedne
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#2 Wieksza proba = wyzsza jakos¢?
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#2 Wieksza préba = wyzsza jakos¢? @ PROXI-CLOUD

-65%

Tylu kontaktéw nie rejestrujemy
przy zgodach foregroundowych

Zrédto: Proxi.cloud



#3 Tylko outdoor jest mierzalny?

/ OUTDOOR

INDOOR



Przekonania vs dane
Czes¢ Il: DOOH



#4 W DOOH nie ma sezonowosci? @ PROXI-CLOUD
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Zrédto: Proxi.cloud



#4 W DOOH nie ma sezonowosci? @ PROXI-CLOUD
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#4 W DOOH nie ma sezonowosci? @ PROXI-CLOUD

Index ruchu wokét konkretnych nosnikéw DOOH
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Zrédto: Proxi.cloud



#5 Liczy sie tylko format?
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Zrédto: Proxi.cloud




#6 DOOH to mozliwos¢ mikrotargetowania jak w Internecie? @ PROXI-CLOUD

Nos$nik w Centrum Warszawy
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Liczba kontaktéw na odbiorce

Zrédto: Proxi.cloud



#6 DOOH to mozliwos¢ mikrotargetowania jak w Internecie? @ PROXI-CLOUD

Zrédto: Proxi.cloud
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Co méwig dane?

Podsumowanie




Co méwiag dane? @ PROXI-CLOUD

#1 Dane danym nierowne — zrodto danych ma znaczenie

#2 Sama wielkosC proby nie stanowi o jakosci badania

#3 Nie tylko outdoor jest mierzalny — mobile zmierzy indoor
#4 Sezonowosc dotyka tez DOOH i to nie wszedzie tak samo
#5 W DOOH kupujesz dotarcie, nie czas na hosniku

#6 DOOH to nadal medium zasiegowe (one-to-many)




Dziekujemy !

Mateusz Chotuj Iwona Kotodziejek
CEO Business Development Director
Proxi.cloud Proxi.cloud
mateusz.choluj@proxi.cloud iwona.kolodziejek@proxicloud

@ PROXI-CLOUD

contact@proxi.cloud | www.proxi.cloud
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