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DANE JAKO WYZWANIE.
Sztuczna inteligencja w DOOH
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1. Cross-mediowy pomiar mediow — wigcej szans

czy zagrozen dla reklamy OOH?

Jarostaw Pawlak

Product Owner, R&D Department w Gemius

Konsument i badacz mediéw. Swoje umiejetnosci najbardziej
lubi sprawdzaé na ringu bokserskim.

Dlaczego pomiar cross-mediowy jest wazny dla klientéw? Co juz wiemy z Mediapanelu? Czy
widownige kampanii outdooru da sie mocno targetowaé? Dlaczego pomiar cross-mediowy jest

dla DOOH atrakcyjny?

+ Mediapanel Gemiusa to pierwsze w Polsce badanie cross-mediowe oparte na jednym
zrédle, z mozliwosciq objecia réwniez zasiegu nosnikéw cyfrowych w przestrzeni miejskie;.
Testowa analiza pokazata, ze no$niki DOOH AMS generujq tgcznie 72.6% zasieggu mierzonego
wskaznikiem OTS. Do przeliczen zostat uzyty ogélnopolski system DOOH AMS: Digital
Citylight, Digital Cityscreen, Digital Indoor w galeriach handlowych, kanat Move TV
w klubach fitness oraz ekrany bankomatoéw.

« Analiza gromadzonych danych pozwala budowaé Customer Journey, a wigc catodniowy
rytm zycia reprezentanta danej grupy celowe.

« To rozwigzanie pozwala réwniez budowaé profile behawioralne widowni DOOH, ktére obok
demogradfii stanowiq kluczowg wartos$¢, zaréwno z punktu widzenia reklamodawcéw, jak

i branzy OOH.




2. Numer buta czy pte¢? Czego mozesz dowiedzie¢ sig

o przeptywach oséb w indoorze? Innowacyjne

zastosowanie Al w pomiarach ruchu w galeriach

handlowych

Bartosz Michatowski Robert Migas-Mazur

Chief Commercial Officer, CitiesAl Data Scientist, CitiesAl

Po przemierzeniu wielu kretych biznesowych drég, Nieztomny gitarzysta z zacigciem na

w koncu §ciezka doprowadzita go do startupu pierwszej strunie. W dziecifistwie lubit skleja¢
CitiesAl, ktory analizuje jak ludzie chodzg po ulicach modele samolotéw, a teraz modelowaé ruch
i w galeriach handlowych. Lubi spacery po Tatrach. pieszy.

Do niedawna brakowato wiarygodnych, niezaleznych danych na temat przeptywu oséb
w otoczeniu no$nikéw w galeriach handlowych. Dostepna byta tylko catkowita liczba wejsé
do budynku, przez co cigzko byto oszacowaé ruch przy nosnikach indoorowych. Dzigki nowej

metodologii badawczej ten problem zostat wtasnie rozwigzany.

» PrzyszioSciq reklamy DOOH jest mozliwo§¢ dynamicznego i zautomatyzowanego
dostosowania kreacji na kazdym nosniku do specyfiki widowni i zmiany w ciggu dnia.
Taka optymalizacja wymaga precyzyjnych danych na temat - kto i kiedy przechodzi obok
poszczegdblnych nosnikéw. O odpowiedz na takie pytania warto poprosic... sztuczng
inteligencje.

» Nowe generacje odpowiednio wyszkolonych sieci neuronowych potrafiq bardzo precyzyjnie
liczy€ osoby przechodzgce obok nosnikbw DOOH, jak rowniez okresla¢ ich cechy
demogradficzne.

» Przygotowywana przez CitiesAl i AMS nowa metodologia badawcza pozwoli na
standaryzacje pomiaru widowni reklam DOOH w dowolnej galerii handlowej, dajgc petng
poréwnywalnos¢ wynikow.

« Aco, jezeli widzimy, ze galeri¢ odwiedza wigcej kobiet w §rodku dnia a mezczyzn
przyciqgajq zakupy wieczorowq porg? Zbierane dane pozwolg w przysztoSci na

dostosowanie emisji do miejsca, pory dnia czy dnia tygodnia.




3.Czym jest Ali jak z niej korzystac? Jakie sq trzy kluczowe

kamienie wegielne, o ktorych warto wiedzieé?

Aleksandra Przegalinska

Profesorka Akademii Leona Kozmifskiego

Interesuje sie rozwojem sztucznej inteligencji, przetwarzaniem
jezyka naturalnego, uczeniem maszynowym, robotami

spotecznymi i technologiami ubieralnymi.

Zastosowania sztucznej inteligenciji w biznesie szybko rosnq. Przedsiebiorstwa wykorzystujg Al
do réznych zadan, w tym do obstugi klienta, marketingu i sprzedazy. Inwestujgc w Al, firmy

moggq zyskaé przewage nad konkurencjq i poprawi¢ swoje wyniki.

+ Sztuczna inteligencja to fascynujqca dziedzina wiedzy zajmujgca sig tworzeniem
inteligentnych agentéw, czyli systemoéw, ktére potrafiq rozumowag, uczy€ sie i dziata¢ do
pewnego stopnia autonomicznie. Dzisiaj wiemy juz, ze sztuczna inteligencja moze poméc
przedsiebiorstwom w automatyzaciji zadan, usprawnieniu procesu podejmowania decyzji
i zwiekszeniu wydajnosci.

« Upowszechnianie si¢ sztucznej inteligenciji to réwniez tatwiejszy dostep do narzedzi opartych
na Al. Zeby korzystaé z szeregu aplikacji i programéw wykorzystujgcych sztuczng
inteligencje, nie potrzeba juz umiejetnosci kodowania.

« Dzi$§ w kontekscie rozwoju Al dyskutuje sig o rozsqgdku w rozwijaniu sztucznej inteligenciji,
doskonaleniu botéw usprawniajgcych biznes i nasze zycie, a takze — kosztach
ekologicznych zwigzanych z rozwojem Al i zastgpowaniem przez roboty ludzkiej pracy.

+ Wydaje sig, ze w ostatnich latach sieci neuronowe zostaty juz zaspokojone ogromem
danych, kosztem poteznego §ladu weglowego. Odtqd Al powinna by¢ przyjazna srodowisku.
Poza tym — ro$énie dyskusja, co stanowié bedzie wiekszg wartosé: big data (duze zbiory

wymagajgce przetwarzania) czy smart data (dane wartoéciowe, wybrane).



