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1. Twoj brand potrzebuje OOH, ale zinnych powodow niz myslisz

Stanistaw Grabowski

Managing Partner, Strategy & Creative
Systems

Radykalny propagator tgczenia
kompetenciji gteboko analitycznych

z typowo kreatywnymi.

Iza Walaszek

Research Manager, MediaCom Business
Science Warsaw

Lubi jak wszystko jest policzone i wymierzone.
W wolnych chwilach uwielbia wspig¢ sie na

jakags skatke.

Czy OOH jest na pewno medium ,,short-termowym?, jak intuicyjnie sie uwaza? Czy

Digitalowemu OOH uda sie unikng¢ putapek short-termismu?

« Wedlug opracowan Petera Fielda zyjemy w czasach kryzysu efektywnosci marketingowe;.

Jednym z powodéw tego stanu rzeczy jest plaga,,short termismu”, w duzej mierze

skorelowana z eksplozjq digitalu, a z drugiej strony dynamicznie zmieniajgca sie

rzeczywisto§¢ i czynniki zewnetrzne wymuszajg na markach potozenie akcentu bardziej niz

kiedykolwiek na diugookresowe budowanie marki.

« Outdoor z jednej strony cechuje sie relatywnie niskq wydajnosciq w krétkim okresie,

a z drugiej najwyzszym mnoznikiem dtugookresowym sposréd wszystkich kanatéw

mediowych = jego ROl wzrasta o 216% gdy do efektu krétkookresowego dodamy dtugi

okres (nawet do roku po zakornczeniu kampanii).

« Przemyslana komunikacja marek w TV i OOH, a wiec mediach wydajnych w diugim okresie,

powinna byé uzupetnieniem (nie substytutem!) komunikacji lower funnel w Digitalu.
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2. Ewolucja czy rewolucja?

Jak Digital OOH wptywa na rynek reklamy zewnetrznej?

. Radek Gotgb

Szef Grupy Roboczej Digital Out-Of-Home w IAB Polska
Wielbiciel podrézy w nieoczywiste miejsca. Byty zawodnik futbolu
amerykanskiego, obecnie komentator i pasjonat tego sportu. Aktywnie

przenosi $wiat online w sfere Digital OOH.

Przez kilka tysiecy lat reklama Out-of-Home trwata w niezmienionym ksztatcie. Jednak ostatnie
dziesie€ lat to btyskawiczny, gwattowny i niepohamowany rozwéj digitalu, a takze reklamy
Digital Out-of-Home. Czego uczy nas ewolucja i czy mozna znalez¢ w niej paralele do rozwoju
DOOH?

« Zmiany na rynku Digital Out of Home zachodzg w tempie nigdy wcze$niej nie
obserwowanym na tym polu. Ostatnie 4 lata to gwattowny rozwéj zaréwno jesli chodzi
o liczbe ekranéw Digital Out of Home, ale takze w kwestii danych na temat widowni. Jednak
mozliwosci, ktore pojawity sie w ostatnich latach nie sq jeszcze w petni wykorzystywane.
Weciqz prébujemy odwzorowywacé to co znamy i lubimy, a sg to modele, ktére sprawdzaty sie
przez poprzednie 160 lat, czyli od momentu kiedy pojawita si¢ ustandaryzowana reklama
Out of Home.

« Dynamika z jakq rozwija sie rynek, sugeruje, ze obserwujemy obecnie rewolucyjne zmiany -
tylko czy aby nie jest to ewolucyjna zmiana, ktérej efektem bedzie nowa kategoria w media
mix? Na naszych oczach, w przeciggu niespetna 3 lat, powstato zupetnie nowe medium,
czyli reklama Digital Out of Home, igczqca w sobie najlepsze cechy reklamy online oraz
reklamy zewnetrznej.

« Nowe dane oraz mozliwosci techniczne, ktére pojawity sie na rynku juz teraz wywotujg
dynamiczne zmiany. A kolejne przed nami. W najblizszym czasie mozemy spodziewa¢ sie

nowych walut na rynku, nowych modeli rozliczeniowych, a takze nowych sposobéw zakupu.




3. Jak przytuli¢ si¢ w synapsy?
O btedach poznawczych, putapkach myslenia i poprawnym

wycigganiu wnioskow.

Janina Bgk

Polska statystyczka, nauczycielka akademicka,

blogerka, autorka ksigzek
Lubi uczy€ ludzi, ze ze statystykq mozna i nalezy sie
zaprzyjazni€. W jej historiach zaséb stéw jest tak bogaty,
ze mogtby samodzielnie sptaci¢ caty diug publiczny

Grecji.

Mowi sig, ze tancuch jest tak silny, jak jego najstabsze ogniwo. Nie inaczej jest w analityce —
w dtugim procesie zbierania, opracowywania i interpretowania danych natrafimy na kilka
bardzo niebezpiecznych punktéw. Jakie btedy sg najczestsze, gdy firmy analizujg efektywnosé

swoich dziatan biznesowych?

«  Btedy przy projektowaniu badania (na przyktad Zle zadane pytanie ankietowe, btqd
przywotywania przesziosci czy Zle dobrana metoda badawcza) mogq wptywaé na jakoéé
naszych danych. Dlatego warto rozwazy¢ triangulacje metod badawczych - to jest
zebranie danych za pomocg minimum dwéch metod (jakosciowych lub ilociowych).

» Ostroznie z korelacjq! Pamigtajmy, ze nawet bardzo silna korelacja nie jest tozsama ze
zwigzkiem przyczynowo-skutkowym (jest to tzw. Bigd pozornej przyczyny). By ustalié
efektywnosé reklam outdoorowych mozna na przykiad skorzystac z dodatkowych
unikalnych wskaznikow: kodow QR, hasztagow, unikalnego landing page’a.

« Warto pamietaé, ze interpretujgc dane jesteSmy narazeni na wiele btedéw poznawczych,

m.in. btgd ekologiczny rozumowania czy iluzje grupowania.




