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|-Co tu sie...

@® OUTDOOR ADVERTISING
Search term

Worldwide 2004 - present ¥

Interest over time

i

Average Jan 1, 2004

® PROGRAMMATIC
Search term

All categories ¥ Web Search «

MARKETING AUTOMATION
Search term

circa

2012 - 2016

Jun1,2010

|4
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"Hmmm... to tylko korelacja czy zwigzek przyczynowo-skutkowy?

Srednia ilo$¢ b. wysokich efektéw biznesowych w zgtoszeniu / kampanii

1,9

1.8
1.7
1,6
1,5

1.4 —@

1.3

1,2

1.1

2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018

@

Source: IPA Databank, 1998-2018 creatively awarded cases




|-#GdzieTechtgrodyZa Programmatic

P x 5%

7w (HOREREEES

TS

HOPE REEF

2022 - MARS - BBDO LONDON / GOOGLE NEW YORK
® Grand Prix - Media

Channels > Use of Ambient Media: Large Scale

BACKUP UKRAINE
2022 - POLYCAM X UNESCO - VIRTUE NEW YORK
o Gold Lion - Media

Channels > Use of Technology

Turning Apple devices
Into Samsung media spaces.

SAMSUNG ITEST
2022 - SAMSUNG - DDB AUCKLAND / STARCOM AUCKLAND
« Gold Lion - Media

Media: Sectors > Consumer Goods

AAMI REST TOWNS
2022 - AAMI - OGILVY MELBOURNE / OMD SYDNEY
« Gold Lion - Media

Data > Use of Data-driven Insight

2, 10,

FORD VERY GAY RAPTOR
2022 - FORD - FORD BRENTWOOD / HILL & KNOWLTON LONDON
« Gold Lion + Media

Media: Sectors > Automotive

-

THE AD BREAK CHAMPIONSHIP - GTI HJACK

2022 - VOLKSWAGEN - DDB SYDNEY / PHD SYDNEY
« Gold Lion - Media
Media Strategy for Branded Content & Entertainment > Use of

CHATPAT

2022 - SOS CHILDREN'S VILLAGES INDIA - FCB INDIA DELHI /
KINNECT MUMBAI

® Gold Lion : Media

Media: Sectors > Not-for-profit / Charity / Government

_Breaking
Siren

THI € AP THAE NIRRT
AT W TV LTI AR

BREAKING SIRENS
2022 - AMNESTY INTERNATIONAL - BAR LISBON / OMD LISBON
 Gold Lion - Media

Excellence in Media > Use of Integrated Media

11N 3 WOMEN
ARE ABUSED 8Y
THEIR HUSRANIR

S UE S

MGHEST 12

BRIDE ARMOUR

2022 - ABINBEV - OGILVY & MATHER JOHANNESBURG / VIZEUM
SOUTH AFRICA RANDBURG

* Gold Lion - Media
Channels > Use of Events

EON SURVIVOR REVIEWS

R ]

GUN SURVIVOR REVIEWS

2022 - GUNS DOWN AMERICA - BBDO CHICAGO / OMD NEW
YORK

¢ Gold Lion - Media

Culture & Context > Social Behaviour

WHAT IF EVERY VIDEO ON YOUTUBE
BEGAN WITH A DISCLAIMER?

B35 MILLION

B4 MILLION 20% INCREASSE
PERK DISCLAIMERS

2022 - CADBURY PERK - OGILVY MUMBAI / WAVEMAKER MUMBAI
* Silver Lion  Media

Media: Sectors > Food & Drink

FUART SN iMMARLE biLikaars &

L I

LIQUID BILLBOARD
2022 - ADIDAS - HAVAS DUBAI
* Silver Lion - Media

Channels > Use of Stunts

GEN Z TOOK IKEA FOR GRANTED
o

WE LOCKED T HOUSE FROM THE PAST

TRAPPED IN THE 90S
2022 - IKEA - MCCANN MADRID / VIZEUM MADRID
* Silver Lion - Media

Media: Sectors > Retail

THE

1F BEEK BRINES C9UL8 N0
LANGER FATI 0 ST
JERSIIS. W
PLATERS 1YL TH S0
TR ST T

376 MM 4

15 MM
wawrsane  IMPACTS

ety e ey i

L WA

Pt

B.osin FEIN Ay o,
THE FOAMY HAIRCUT

2022 - BRAHMA BEER - AFRICA SAO PAULO
® Silver Lion - Media

Channels > Use of Stunts




|-Plaga short-termismu // #Brief na #Aktywacje

45%

40%

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

2002
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% kampanii short-term (creatively awarded)
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2008

2010

@

2012

2014 2016 2018

Source: IPA Databank, 1998-2018 creatively awarded cases (for profit)
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I‘ ale przeciez OOH to typowe medium efektdw short term... prawda?

Wysokie FRQ Szybkie

Model zakupu:

dziennie/ budowanie . .
1 miesiqc

tygodniowo Zasiegu




A co gdybysmy Wam powiedziell,
ze OOH fo medium z najwyzszym

przelicznikiem efektow long-terme




400

zmierzonych
kampanii
OOH z lat
2016 - 2021

230

kampanii z
polskiego
rynku

52

rozne marki z
kategorii
FMCG &
TELCO



Indeks krotkookresowego RO, sredni ROl w ramach
projektu = 100

l-Indeks krotkookresowego ROI -

zindeksowane wskazniki Return On
Investment; Srednia = 100

(ROl po ludzku: ile $$ mam z jednego n
zainwestowanego $9%)

OOH w rankingu krotkookresowej
wydajnosci plasuje sie ponizej
sredniej

Radio v Display  Influ.  Social Kino Prasa Online OOH Search
Video

@



| wtasciwie mozna by sie tutqj

zatrzymac...




... ale przeciez naszym celem najczesciej nie jest tylko
maksymalizacja krotkookresowego zwrotu z inwestyciji, ale tez
budowanie zasiegu, Swiadomosci czy zabezpieczenie
poziomu bazy swoich klientow na wypadek nagtych sytuacii,

ktore ograniczajq czy zupetnie uniemozliwiajg komunikacje i

dziatalnos¢ marketingowa




|-Mnoinik diugookresowy, czyli
stosunek sprzedazy dobudowanej
tgcznie w krotkim i1 dtugim okresie
do sprzedazy dobudowanej
wytgcznie w krotkim okresie

dla OOH wynosi érednio 3,16

Mnoznik dtugookresowy dla poszczegdlnych kanatow

mediowych
Kino vV Online Radio Social Influ.  Display Prasa Search

Video

@



|-Indeks ROI po dodaniu diugiego
okresu

OOH awansuje na frzecie
migejsce

Radio

@

Indeks krotkookresowego RO, sredni ROl w ramach
projektu = 100

v Display  Influ.  Social Kino Prasa Online OOH
Video

Search



|-Indeks ROI po dodaniu diugiego
okresu

OOH awansuje na frzecie
migejsce

v

Indeks dtugookresowego ROI, sredni ROl w ramach
projektu = 100

Kino OOH Radio Online Social Influ. Display Prasa Search
Video



ROI OOH
jest srednio ©

21 6% WYZSZY

PO uwzglednieniu
dtugiego okresu

|
g | ] | [T
S —
“tj \" ]/




"No dobra... ale dlaczego OOH jest tak swietne w long term?
#Hipotezy #Cowiemy

Efekty: nawet “kiepski” OOH buduje BRAND

Pernod vs

Uncluttered

—*=Cat. Norm Pernod  —®Becks
40
2y 35 ®
Cluttered
Creative, Great 30 /
masks main colour 25 ———
message. ¢ contrast .
Weak use of | gives 20
colours: lacks product 15
contrast standout
10
5
COLOUR ELINMD 0
Pack shot
: Very clear branding, ;
Irelevant Text Poor product . = Improves
Unclear message stand-out succinctmessage  jnstore / pub recall BrOn(.j. EOSY fo Makes we want
Recognition understand to fry

Konsumenci zapamietujq z reklam najistotniejszy, najlepie] wyeksponowany przekaz...

... hajczesciej — po prostu BRAND
Q)



"No dobra... ale dlaczego OOH jest tak swietne w long term?
#Hipotezy #Cowiemy

PRYZURA GOTOWA NA mnm\o
WELLAFLEX ZAPEWNIA
NAJLEPSZE UTRWALENIE

R LT

Recalled elements

Pedigree, Brand |
Text | Cuss
weith Recalled elements
Coloring ||
Logo |} l'agline
B-W backdrop
Colonng !
"Dogs Rule" '
Paws 3 : Character / Hair "i
Packagin i
Dog T '
=
0% 50% 100% 0% 20% 40% 60%

Konsumenci zapamietujq z reklam najistotniejszy, najlepie] wyeksponowany przekaz...

... hajczesciej — po prostu BRAND

@

Badania Placat Impact Test dla Pedigree / Wellaflex 20
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Czy “plaga short termismu”™

jest rownie grozna dla DOOH?®?

ar | i

-y EEE 1
e |
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[ ==—=au] v
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|-Bycz moze... ale na pewno nie musi,
bo DOOH daje tez mega ciekawe (kreatywne') mozliwosci

PEDIGREE Universal / Justin Bieber
“Dogvertising” Synchronizacja DOOH x Radio

22
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Dtugookresowa perspektywa w planowaniu
mediow jest kluczowa, ale... kazdy chce zarabiac
p|en|qdze dzis.

Przemyslana komunikacja marki w OOH i TV
powinna by¢ uvzupetnieniem (nie substytutem!)
komunikaciji lower funnel w Digitalu.

23



