POLITYKA HANDLOWA AMS S.A.
Postanowienia ogdlne

Niniejsza polityka handlowa (Polityka Handlowa) reguluje warunki cenowe zakupu
Kampanii Reklamowych na Stacjonarnych No$nikach Reklamowych AMS S.A.
(AMS).

Polityka  Handlowa nie dotyczy ogtoszen  spotecznych, kampanii
wyborczych/ogtoszen partii politycznych, transakcji z Jednostkami sektora
finanséw publicznych - zawieranych bezposrednio pomiedzy tymi jednostkami a
AMS, umoéw o wzajemnej wymianie $wiadczen i kompensacie, a takze umédw
zawieranych z wszelkimi instytucjami panstwowymi lub samorzadowymi, w tym
Instytucjami kultury, a takze z podmiotami nalezgcymi do Grupy Kapitatowej
Agora.

Polityka Handlowa jest skierowana do osdéb niebedacych konsumentami w
rozumieniu przepiséw art. 22! ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 roku — Kodeks
cywilny. Osoby, ktére s3 konsumentami w rozumieniu Kodeksu cywilnego
proszone sg o0 kontakt z przedstawicielami AMS w celu zawarcia umowy
Swiadczenia ustug reklamowych na warunkach indywidualnie okreslonych.

Definicje

Pojecia pisane wielka literg, w zakresie nieokreslonym przez Polityke Handlowg,
majg znaczenie nadane im w Zasadach Ogdlnych Ekspozycji Reklam na Nosnikach
reklamowych AMS S.A.

Wyrazy i wyrazenia pisane wielkg literg w Polityce Handlowej majg nastepujgce

znaczenie:

Cena katalogowa — cena Ekspozycji Reklam na Nosniku reklamowym wynikajaca z
aktualnie obowigzujgcego w AMS Cennika.

Cennik — Cennik Ekspozycji Reklam na Stacjonarnych Nos$nikach Reklamowych AMS
S.A.

CPP (Cost Per Point) — cena za 1 Rating (1 GRP).

Deklaracja — deklaracja wydatkéw netto na Kampanie Reklamowe Klienta/
Reklamodawcy, na rzecz ktdérego dziata dany Klient.

Doptata — doptata za dodatkowg sSwiadczong przez AMS ustuge zgodnie z zasadami
Polityki Handlowe;.

Ekspozycja — Miesieczna lub podtmiesieczna prezentacja reklam na Nosnikach
reklamowych realizowana w skali jednego miesigca kalendarzowego, z mozliwoscia
zmiany okresu Ekspozycji na 30/14 dni w przypadku zmiany kalendarza klejert w AMS.
GRP (Gross Rating Points) — suma Ratingdw w Kampanii Reklamowej.

IBO — Instytut Badan Outdooru IBO Sp. z 0. 0.



Inne ustugi — ustugi sSwiadczone przez AMS na warunkach indywidualnie
uzgodnionych z Klientem, dotyczace projektdow specjalnych, City Transportu, Digital
OOH, druku Reklam, Przeklejek.

Instytucje kultury — podmioty w rozumieniu Ustawy z dnia 25 pazdziernika 1991 roku
0 organizowaniu i prowadzeniu dziatalnosci kulturalne;.

Jednostki sektora finanséw publicznych — podmioty w rozumieniu Ustawy z dnia 27
sierpnia 2009 r. o finansach publicznych, w szczegdlnosci: Centralne Organy
Administracji Rzadowej, Jednostki Samorzadu Terytorialnego, pozostate kategorie
jednostek sektora finansdw publicznych z wytgczeniem przedsiebiorstw, bankéw i
spotek prawa handlowego.

Kampania Reklamowa — ustuga Ekspozycji Reklam i/lub Inne ustugi wykonywane
przez AMS na podstawie Zamdwienia.

Klient — podmiot zawierajagcy z AMS Zamdwienie, ktdrego przedmiotem jest
wykonanie Kampanii Reklamowe;.

Multiformat — Kampania Reklamowa realizowana na rdznych typach Nosnikéw
reklamowych i réznych formatach w trakcie jednej Ekspozyciji.

Nos$niki reklamowe - stacjonarne nos$niki reklamowe typu Citylight, Billboard,
Backlight, Cityscroll oraz Frontlight niezaleznie od wymiaréw powierzchni
ekspozycyjnej na tychze Nosnikach, na ktérych AMS eksponuje Reklamy.

Ogodlne Zasady — Ogdlne Zasady Ekspozycji Reklam na Nosnikach Reklamowych AMS
S.A.

Outdoor Track — badanie widocznosci Nosnikéw reklamowych wykonane przez IBO w
oparciu o metodologie Route.

Pakiet — oferta realizacji Kampanii Reklamowej na zaproponowanych przez AMS
Nosnikach reklamowych w liczbie nie mniejszej niz 20 sztuk.

Przedziaty — 10 kategorii Nosnikéw reklamowych o okreslonej widowni wyrazonej
parametrem liczby kontaktéw - VAC (P1-P10).

Rabat — kazde obnizenie ceny za Ekspozycje Reklamy zgodnie z zasadami Polityki
Handlowej.

Rating — liczba kontaktow z no$nikami reklamowymi stanowigca 1% populacji badania
Outdoor Track, tj. wszystkich w wieku 15-65 lat.

Reklamodawca — podmiot, ktdrego towary lub ustugi sg przedmiotem Reklamy.
Umowa ramowa roczna — umowa zawarta pomiedzy Klientem a AMS, dotyczaca
wykonania Kampanii reklamowych, w danym roku kalendarzowym, zawierajaca
istotne warunki handlowe.

Wydatki na Kampanie reklamowe netto — kwoty zafakturowane przez AMS z
uwzglednieniem naleznych rabatow i doptat za ustugi Kampanii Reklamowej, w tym
wydatki z tytutu wynagrodzenia za Inne ustugi, bez podatku VAT, z wyjatkiem kary
umownej za odstgpienie od Zamodwienia przewidzianej w Ogdlnych Zasadach.
Wydatki roczne netto — wydatki na Kampanie reklamowe netto, w tym kwoty
zafakturowane tytutem wynagrodzenia za Inne ustugi, bez podatku VAT. Wydatki
roczne netto dotyczg Kampanii reklamowych zrealizowanych w danym roku
kalendarzowym.



Whytacznosé — Ekspozycja Reklam jednego Reklamodawcy na wszystkich Nosnikach
reklamowych typu Citylight zamontowanych na pojedynczej wiacie przystankowej lub
na pojedynczym stupie reklamowym.

Wytaczno$¢ branzowa - Ekspozycja Reklam Reklamodawcy na Nosnikach
reklamowych typu Citylight zamontowanych na pojedynczej wiacie przystankowe;j lub
na pojedynczym stupie reklamowym, z wytgczeniem eksponowania na danej wiacie
lub stupie Reklam dotyczacych ustug lub towardéw tego samego rodzaju.

VAC (Visibility Adjusted Contacts) — wielkos¢ widowni Nosnika reklamowego
wyrazona liczbg kontaktow, okreslong w badaniu Outdoor Track, zrealizowanym
przez IBO.

Selekcja — indywidualny dobdr Nosnikéw Reklamowych dokonywany przez Klienta z
przedstawionej przez AMS puli dostepnych Nosnikédw reklamowych.

Zakup Pakietowy — zakup Kampanii Reklamowej, w ktédrym Klient otrzymuje Pakiet
Nosnikéw reklamowych okreslonych formatéw opisany wartoscia wskaznikow
mediowych. Zakup Pakietowy nie podlega Selekgji.

Zamowienie —umowa, ktorej przedmiotem jest Ekspozycja Reklamy i/lub Inna ustuga,
(lub inne pisemne porozumienie, wiaczajagc porozumienie za pomocg poczty
elektronicznej) zawarta pomiedzy Klientem a AMS, okreslajgca co najmniej przedmiot
Reklamy, okres Kampanii Reklamowej, liczbe i typ Nosnikow reklamowych oraz kwote
wynagrodzenia netto.

3. Opcje zakupu Kampanii Reklamowych

1. Dostepne opcje zakupu Kampanii Reklamowych okresla Polityka Handlowa
oraz Cennik kazdorazowo publikowane na stronach internetowych AMS.

2. AMS :zastrzega sobie prawo do dokonywania zmian w przyjetych opcjach
zakupu oraz do czasowego ograniczenia dostepnosci wskazanych opcji
zakupu.

3. Stawki wynagrodzenia opublikowane w Cenniku dotyczg miesiecznej (miesigc
kalendarzowy)/30 dniowej Ekspozycji Reklam. W przypadku, gdy okres
Ekspozycji Reklam wynosi pdét miesigca kalendarzowego/14 dni, stawka
wynagrodzenia obliczana jest z zastosowaniem mnoznika 0,70.

4. Wartos¢ Zamowienia obliczana jest na podstawie Cennika obowigzujacego w
dniu, w ktérym dokonywana jest wycena danej Kampanii Reklamowej.

5. Zakup Kampanii Reklamowej w AMS mozliwy jest wedtug jednej z ponizszych
opgcji:

a) Zakup Kampanii Reklamowej wedtug opcji z ograniczong Selekcjg oznacza, ze
Klient otrzymuje oferte Nosnikow reklamowych o okreslonej widowni
wyrazonej parametrem liczby kontaktéw VAC, z prawem Klienta do dokonania
Selekcji w zakresie okreslonym polityka rabatows, o ktérej mowa ponizej w
pkt 6.1.c.

b) Zakup Kampanii Reklamowej wedtug opcji Cennikowej oznacza, ze Klient ma
prawo do dokonania Selekcji Nosnikow Reklamowych w stosunku do



wszystkich zaoferowanych przez AMS Nos$nikéw Reklamowych w granicach ich
dostepnosci.

Zakup Kampanii Reklamowej wedtug opcji Pakietowej oznacza, ze Klient
otrzymuje Pakiet Nos$nikdw reklamowych okreslonych formatéw opisany
wartoscig wskaznikdw mediowych. Pakiet nie podlega Selekcji

Wysokos¢ naleznego AMS wynagrodzenia z tytutu wykonania Innych ustug jest
kazdorazowo ustalana w wyniku indywidualnie podjetych negocjacji z
Klientem.

Zasady naliczania Doptat i Rabatow

Warto$¢ wynagrodzenia naleznego AMS z tytutu wykonania Kampanii
Reklamowej podlega Doptatom oraz Rabatom na warunkach okreslonych w
Polityce Handlowej.

W przypadku zakupu Kampanii Reklamowej cena opublikowana w Cenniku
powiekszana jest w pierwszej kolejnosci o nalezne Doptaty. Kazda kolejna
Doptata naliczana jest od kwoty powstatej po naliczeniu poprzedniej Doptaty.
Tak obliczona wartos¢ zostaje nastepnie obnizona o przystugujace Klientowi
rabaty. Kazdy kolejny Rabat obliczany jest od kwoty pozostatej po odjeciu
rabatu poprzedzajgcego.

Doptaty

Do cen za Ekspozycje Reklam dolicza sie nastepujgce Doptaty:

a) Doptata za Wytgcznosé - wynosi 100 % wartosci cennikowej Ekspozycji na
wszystkich Nos$nikach reklamowych w danej wiacie lub na stupie
reklamowym, objetych Wytgcznoscia.

b) Doptata za Wytaczno$é¢ braniowg - wynosi 50% wartosci cennikowej
Ekspozycji na wszystkich Nosnikach reklamowych w danej wiacie lub na
stupie reklamowym, objetych Wytgcznoscig branzowa.

c) Doptata za umieszczenie Reklamy napoju alkoholowego - wynosi 11,11%
wartosci cennikowej Ekspozycji Reklam dotyczgcych napoju alkoholowego.

Rabaty

AMS moze udzieli¢ Klientowi nastepujgcych rabatéw:
a) Rabat za wydatki Reklamodawcy,



RABAT ZA WYDATKI REKLAMODAWCY

zadeklarowane wydatki

poziom rabatu

w zt:
<49999 1,0%
50000 - 99 999 1,5%
100 000 - 199 999 2,0%
200 000 - 299 999 2,5%
300 000 - 499 999 3,0%
500 000 - 749 999 3,75%
750 000 - 999 999 4,5%
1000000 - 1 499 999 5,5%
1500 000 - 1999 999 6,5%
2 000 000 - 2 999 999 7,5%

>3 000 000

do negocjaciji

b) Rabat agencyjny,

RABAT AGENCYIJNY

zadeklarowany budzet

wysokos¢ prowizji

netto
<999 999 3,0%
1 000 000 - 4 999 999 5,0%
5000 000 - 14 999 999 10,0%
>15 000 000 15,0%

c) Rabat za ograniczong Selekcje,

RABAT ZA OGRANICZONA SELEKCIJE

selekcja poziom rabatu
do 10% liczby nosnikow 5,0%
do 5% liczby nosnikéw 10,0%

d) Rabat warunkowy.

Rabat za wydatki Reklamodawcy przydzielany jest Klientowi, o ile dany
Klient w terminie do dnia 29 lutego 2020 roku ztozy Deklaracje wydatkéw
netto danego Klienta lub Reklamodawcdw, na rzecz ktérych dziata i
wykona dang Deklaracje zgodnie z jej postanowieniami. Rabat za wydatki
Reklamodawcy jest przydzielany takie w oparciu o faktyczne roczne

wydatki Klienta/Reklamodawcy.




10.

11.

W przypadku, gdy ztozona przez Klienta Deklaracja dotyczy wiecej niz
jednego Reklamodawcy, do okre$lenia Rabatu za wydatki roczne dla
konkretnego Reklamodawcy beda brane pod uwage wytgcznie
zadeklarowane wydatki netto tego Reklamodawcy.

Wysokos¢ Rabatu za wydatki Reklamodawcy dla Klientéw, ktérzy nie
ztozyli Deklaracji, jest wyliczana progresywnie, zgodnie z tabelg rabatowa
okreslong w Polityce Handlowej. Metoda progresywnego naliczania
Rabatu za wydatki Reklamodawcy oznacza, ze wysokos¢ Rabatu za kolejne
Kampanie reklamowe wyliczana jest na podstawie sumy Wydatkéw netto
planowanej Kampanii Reklamodawcy oraz juz zrealizowanych od 1 stycznia
2020 roku.

Wykonanie Deklaracji oznacza realizacje zadeklarowanych Wydatkdéw
rocznych netto. Brak wykonania Deklaracji wigze sie z obowigzkiem zwrotu
lub korekty Rabatu za wydatki Reklamodawcy. Zwrot lub korekta Rabatu
za wydatki Reklamodawcy nastgpi w formie korekty faktur do kazdego
Zamoéwienia objetego Rabatem za wydatki Reklamodawcy, odpowiednio
do pkt. 7.8 Polityki Handlowej.

Rabat agencyjny przydzielany jest wytacznie Klientowi, ktéry jest domem
mediowym lub agencja reklamowa.

Rabat agencyjny jest przydzielany, o ile dany Klient w terminie do dnia 29
lutego 2020 roku ztozy Deklaracje i wykona dang Deklaracje zgodnie z jej
postanowieniami. Rabat agencyjny jest takie przydzielany w oparciu o
faktyczne wydatki Klienta.

Wysokos¢ Rabatu agencyjnego jest wyliczana progresywnie, zgodnie z
tabelg rabatowg okreslong w Polityce Handlowej. Metoda progresywnego
naliczania Rabatu agencyjnego oznacza, ze wysokos¢ Rabatu agencyjnego
za kolejne Kampanie reklamowe wyliczana jest na podstawie sumy
Wydatkéw netto planowanej Kampanii Klienta oraz juz zrealizowanych od
1 stycznia 2020 roku.

Wykonanie Deklaracji oznacza realizacje zadeklarowanych Wydatkéw
rocznych netto. Brak wykonania Deklaracji wigze sie z obowigzkiem zwrotu
lub korekty Rabatu agencyjnego. Zwrot lub korekta Rabatu agencyjnego
nastgpi w formie korekty faktur do kazdego Zamdéwienia objetego
Rabatem agencyjnym, odpowiednio do pkt. 7.8 Polityki Handlowe;j.

Rabat za ograniczong Selekcje jest przydzielany Klientowi, ktéry dokonat
zakupu Kampanii Reklamowej i dokonat Selekcji nie wiekszej niz 10%
przedstawionej oferty, zgodnie z tabelg rabatowg okreslong w Polityce
Handlowej.

Rabat warunkowy jest przyznawany w oparciu o podjete z Klientem
indywidualne negocjacje, a jego wysokosc¢ jest uzalezniona m.in. od typu
Nosnikdéw, na jakich dana Kampania Reklamowa ma by¢ realizowana,
rodzaju Innych ustug sSwiadczonych w zwigzku z dang Kampanig
Reklamowag oraz od okresu, w ktérym dana Kampania Reklamowa ma sie
odby¢ i rodzaju prowadzonej przez Reklamodawce dziatalnosci.
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Dla potrzeb naliczenia naleznych Klientowi/Reklamodawcy rabatow, AMS
uwzgledni Wydatki na Kampanie reklamowe netto, w tym Inne ustugi
dokonane w AMS przez danego Klienta/Reklamodawce w okresie od 1
stycznia 2020 roku do dnia 31 grudnia 2020 roku.

Postanowienia koncowe

Wszystkie uzgodnienia handlowe podejmowane w trakcie negocjacji
podobnie jak tres¢ Zamowien, uméw ramowych i porozumien zawieranych
w formie poczty elektronicznej oraz wszelkie informacje lub dane uzyskane
przez strony w zwigzku z ich zawarciem stanowig tajemnice
przedsiebiorstwa w rozumieniu ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o
zwalczaniu nieuczciwej konkurencji i nie mogg by¢ ujawniane jakimkolwiek
osobom trzecim bez uprzedniej pisemnej zgody strony, ktdrej dotyczg,
chyba ze sg one powszechnie znane, lub tez obowigzek ich ujawnienia
wynika z przepiséw obowigzujgcego prawa lub prawomocnego orzeczenia
sgdu lub organu administracji lub nastepuje w zwigzku z audytem
transparentnosci realizowania przez AMS Polityki Handlowe;.

AMS ma prawo do dokonania kwartalnej weryfikacji realizacji przez
Klientow/Reklamodawcow zadeklarowanych Wydatkéw rocznych netto.
W przypadku stwierdzenia w toku kwartalnej weryfikacji okolicznosci,
stanowigcych zagrozenie dla wykonania postanowien Umowy ramowe;j
rocznej (w przypadku jej zawarcia), oraz ztozonych przez Klienta Deklaracji,
AMS ma prawo do zmiany przyznanych wczesniej warunkéw handlowych
na kolejne kwartaty roku 2020, przyjmujgc za podstawe Wydatkow
rocznych netto wartos¢ w przedziale pomiedzy wydatkami oszacowanymi
proporcjonalnie do relacji faktycznie poniesionych do zadeklarowanych
Wydatkéw rocznych netto na koniec danego kwartatu liczonego
narastajgco od poczatku roku, a wartoscig wynikajgcg z rzeczywiscie
poniesionych wydatkow.

Po zakonczeniu 2020 roku AMS dokona weryfikacji faktycznie dokonanych
przez Klientow/Reklamodawcéw Wydatkdw rocznych netto w danym roku
oraz wystawi odpowiednie faktury korygujace.

AMS na podstawie faktycznych Wydatkéw rocznych netto okresli warunki
handlowe przystugujgce Klientowi/Reklamodawcy zgodnie z Polityka
Handlowg oraz na tej podstawie wyliczy kwote, o ktérg wartos¢ Zamowien
zostanie skorygowana.

W przypadku dokonania przez Klienta/Reklamodawce faktycznych
Wydatkdw rocznych netto ponizej kwoty zadeklarowanej, AMS bedzie
uprawniony do zadania od Klienta zwrotu lub korekty otrzymanych
Rabatéw zgodnie z pkt. 6. 5 i 6.9 Polityki Handlowej. Klient zobowigzany
jest do zaptaty wynagrodzenia uzupetniajgcego, w terminie 30 dni od dnia
otrzymania od AMS stosownej faktury korygujacej.



W przypadku zwiekszenia zadeklarowanych Wydatkow rocznych netto lub
dokonania Wydatkéw rocznych netto powyzej kwoty zadeklarowanej,
AMS oraz Klient na wniosek Klienta mogg dokonaé¢ ponownego
uzgodnienia warunkéw handlowych na nowych zasadach, przy czym
wynegocjowane  warunki handlowe nie mogg by¢ dla
Klienta/Reklamodawcy bardziej korzystne niz wynikatoby to z
obowigzujacej Polityki Handlowej.

W przypadku, gdy zgodnie z ustaleniami poczynionymi na podstawie
punktéw 7.7 powyzej Klientowi bedzie nalezny rabat/zwrot rozliczenie
zostanie dokonane na podstawie wystawionej przez AMS faktury
korygujacej.

Jezeli w ciggu roku kalendarzowego zmianie ulegnie Klient, ktéry we
wtiasnym imieniu i na rzecz Reklamodawcy dokonuje zakupu Kampanii
reklamowych, wysoko$¢ Wydatkéw na Kampanie reklamowe netto
danego Reklamodawcy dokonanych za posrednictwem poprzedniego
Klienta w roku 2020 bedzie sumowana z Wydatkami dokonanymi za
posrednictwem nowego Klienta z zastrzezeniem, ze powyzsze uzgodnienie
nie spowoduje odstepstw od zasad zawartych w Polityce Handlowe;.

Obowigzywanie i zmiana Polityki Handlowej

Niniejsza Polityka Handlowa i Cennik wchodzg w zycie z dniem 1 lutego
2020 roku i obowigzujg do dnia 31 grudnia 2020 roku.

W przypadku sprzecznosci postanowien Polityki Handlowe] z
postanowieniami Ogdlnych Zasad Ekspozycji Reklam na Nosnikach AMS
S.A. stosuje sie postanowienia Polityki Handlowe;.

Zmiany Polityki Handlowej i/lub Cennika bedg nastepowac w przypadku:

zmian w przepisach prawa, ktdére w istotnym zakresie wptywajg na mozliwos¢
Ekspozycji Reklam badz w inny istotny sposdb zmieniajg zasady funkcjonowania
rynku mediéw, powodujg koniecznos¢ zmiany dotychczas obowigzujacych
zasad Polityki Handlowej,

decyzji AMS,

zmian w przepisach prawa miejscowego, ktére w istotnym zakresie wptywaja
na warunki lub mozliwos¢ prowadzenia Ekspozycji Reklam, zaistniate na
skutek przyjetych uchwat krajobrazowych.

Informacja o zmianie Polityki Handlowej i/lub Cennika zostanie
umieszczona na stronie internetowej AMS, a Klienci zwigzani z AMS
umowami zostang ponadto powiadomieni o fakcie i zakresie zmiany
poprzez wystanie informacji na udostepniony przez Klienta adres poczty
elektronicznej. Jezeli w ciggu dwdch tygodni liczac od dnia otrzymania
informacji, Klient nie wyrazi pisemnego sprzeciwu, uwaza sie, ze wyrazit
zgode na zmiane Polityki Handlowej i/lub Cennika, jednakie z



zastrzezeniem, ze zmiana Polityki Handlowej i/lub Cennika skutkujgca
zmiang istotnych elementéw umowy wymaga zawarcia aneksu. Jezeli za$
Klient w wyzej wskazanym terminie sprzeciwi sie zmianie Polityki
Handlowej i/lub Cennika, w zaleznosci od podjetej przez AMS decyzji
umowa bedzie realizowana na dotychczasowych warunkach lub ulegnie
rozwigzaniu w czesSci dotyczacej niezrealizowanych  Kampanii
reklamowych, ktérych zmiana Polityki Handlowej i/lub Cennika dotyczy,
bez prawa Klienta do zgtaszania wzgledem AMS roszczen z tytutu
rozwigzania umowy.

Data publikacji 2.01.2020 r.



