Stowniczek MEDIOWY ams

Populacja
Liczba osdb zamieszkujgcych dany obszar (np. miasto, aglomeracje, panstwo).

W badaniach medidw jest to grupa oséb uwzglednionych w danym badaniu.
W przypadku badania Outdoor Track jest to liczba wszystkich oséb w wieku 15-65 lat liczona
dla kazdej z 10 aglomeraciji.

Target Group (Grupa Celowa)

Wszystkie osoby, ktore ze wzgledu na swoje cechy (wiek, pte¢, miejsce zamieszkania, wyksztatcenie,
itp.) pasujg do zatozonej dla danego produktu charakterystyki konsumenta. Do Grupy Celowej
kierowana jest reklama zaréwno pod katem stworzonej komunikacji, jak i odpowiedniego doboru
medidw.

W badaniu Outdoor Track za pomocg IDS mozliwie jest przeliczanie wskaznikow kampanii z populacji
na kilka réznych targetdw okresSlonych kombinacjg dwdch zmiennych demograficznych: pici i kategorii
wieku (15-20, 21-30, 31-40, 41-50, 51-60, 61-65).

VAC (Visibility Adjusted Contacts)
Wskaznik w badaniu Outdoor Track okreslajacy liczbe KONTAKTOW (spojrzen) na dany nosnik
reklamowy / kampanie.

Rating
a) liczba kontaktow z nosnikami reklamowymi stanowigca 1% populacji / grupy celowej;
b) 1% grupy celowej, ktéra widziata dang reklame.

W przypadku badania Outdoor Track 1 Rating (1 GRP) to bedzie liczba kontaktéw (VAC)
odpowiadajaca 1% populacji danej aglomeracji.

GRP (Gross Rating Points)

a) suma Ratingéw w kampanii reklamowej, ale wyrazona jako mediowy wskaznik PUNKTOWY,
bedacy miarg intensywnosci (NIE zasiegu !) kampanii;

b) miara liczby kontaktow z reklamg odsetka grupy celowej, jaki znalazt sie w zasiegu kampanii.

GRP to wskaznik punktowy, ktéry sumuje sie, co oznacza, ze uwzglednia on osoby, ktdre miaty
wielokrotny kontakt z reklama/kampania. To wtasnie zasadniczo odréznia GRP od zasiegu.

GRP kampanii mozna wyliczy¢:
e Znajac jej zasieg i $rednig czestotliwos¢
GRP = Zasieg x Czestotliwos¢
[50= 20 x  2.5]

e znajac liczbe kontaktow kampanii i wielkoS¢ grupy docelowej

suma kontaktow brutto

GRP = 100

wielko$¢ grupy docelowej x
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Zasieg (zasieg catkowity kampanii)
Okresla procent lub liczbe oséb grupy celowej, ktéra w czasie trwania kampanii reklamowej zetkneta
sie z reklamg przynajmniej raz.

Zasieg efektywny
a) procent 0sob z grupy celowej, do ktdrych kampania dotarta odpowiednig ilos¢ razy tak, aby dany

przekaz reklamowy w kampanii zostat zapamietany;
b) procent grupy celowej, ktory zetknat sie z przekazem reklamowym z efektywng czestotliwoscia.

Czestotliwos¢
Srednia ilos¢ razy z jakg grupa celowa miata kontakt z reklamg/kampania.
Mozna jq obliczy¢ znajac liczbe GRP oraz zasieg:

czestotliwosc = /100

Yzasieg

CPP (Cost Per Point)
a) koszt dotarcia do 1 Ratinga tzn. do jednego procenta 0sob z grupy celowej w kampanii reklamowej.
PLM

CPP oblicza sie dzielgc koszt kampanii PLN przez liczbe GRP kampanii: ¢cpp =
GRP

CPT (Cost Per Thousand)
Koszt dotarcia kampanii do tysigca osdb z grupy celowej w kampanii.

W przypadku badan Outdoor Track bedzie to informacja ile kosztuje 1 tysigc kontaktéw VAC
wygenerowany przez nosniki w kampanii.

CPT mozna oblicza¢ w odniesieniu do liczby kontaktéw lub GRP:

Koszt PLN Koszt PLN
CPT= ————— x 1000 CPT= ———— x 1000

liczba kontaktow GRP w liczbie 0séb

UWAGA: wskazniki mediowe uzyskiwane w roznych mediach pochodzg z r6znych
zrodet i metodologii badawczych, dlatego NIE nalezy ich poréwnywac / kumulowaé
/ sumowac, chyba ze generowane sg w jednej kategorii mediéw np. rézne stacje TV.
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