ZASADY OGOLNE EMISJI REKLAM NA NOSNIKACH LCD
W POJAZDACH KOMUNIKACJI MIEJSKIEJ

I. POSTANOWIENIA OGOLNE

§1
Ilekro¢ w niniejszych Zasadach Og6lnych Emisji Reklam na Nosnikach LCD w pojazdach
komunikacji miejskiej lub w ZamoOwieniu stosuje si¢ ponizsze okreslenia, nalezy je rozumie¢ w
nastgpujacy sposob:

1. ,,AMS" - AMS S.A. z siedzibg w Warszawie (00-732), ul. Czerska 8/10, NIP 782-00- 21-306,
REGON 630933936, wpisana do rejestru przedsigbiorcéw prowadzonego przez Sad Rejonowy
dla m.st. Warszawy w Warszawie, XIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego
pod nr KRS 0000079299, kapitat zaktadowy w wysokosci 9.797.370,00 zt wptacony w calosci;

2. ,,Blok informacyjno-reklamowy' - kilkuminutowa petla reklamowa emitowana z
Czestotliwos$cig Emisji w kazdej godzinie rozktadu jazdy Pojazdéw komunikacji miejskiej.

3. ,,Czestotliwos¢ Emisji" - czestotliwos¢ emisji Bloku informacyjno-reklamowego w ciggu jednej
godziny rozkladu jazdy Pojazdéw komunikacji miejskiej, obowiazujaca u danego wtasciciela/dysponenta
Pojazdéw komunikacji miejskiej, nie mniejsza niz 1 Emisja na godzing, lecz nie wigksza niz 12 Emisji
na godzing, z zastrzezeniem, ze u niektérych wiascicieli/dysponentéw Pojazdéw dopuszczalne sa
wylacznie 3, 6, lub 9 Emisji na godzing;

4. ,,Dane osobowe”- informacje o zidentyfikowanej lub mozliwej do zidentyfikowania osobie
fizycznej; mozliwa do zidentyfikowania osoba fizyczna to osoba, ktéra mozna bezposrednio lub
posrednio zidentyfikowaé, w szczegdlnosci na podstawie identyfikatora takiego jak np.: imi¢ i
nazwisko, adres zamieszkania;

5. ,,.Dzien roboczy"- kazdy dzien tygodnia, z wytaczeniem sob6t, niedziel i dni ustawowo wolnych od
pracy;

6. ,,Emisja"- §wiadczona przez AMS ustuga emisji Reklam na No$nikach LCD zamontowanych
w Pojazdach komunikacji miejskiej i eksploatowanych w okresie trwania danej Kampanii
reklamowej, zgodnie z ustalong w Zaméwieniu Czgstotliwoscia Emisji, przez okres ustalony
w Zamdéwieniu, w Blokach informacyjno- reklamowych, w godzinach rozktadu jazdy Pojazdow
komunikacji miejskiej;

7. ,,Grupa Kapitalowa Agora"- spotka Agora S.A. wraz z wszystkimi spotkami zaleznymi od
Agora S.A;

8. ,,Kampania reklamowa"- $wiadczona przez AMS ustuga obejmujaca cato$¢ czynnosci
wykonywanych przez AMS w celu wykonania Emisji Reklam Klienta na warunkach okre§lonych
w ZamoOwieniu;

9. ,Klient" - osoba fizyczna, osoba prawna lub jednostka organizacyjna nie posiadajaca
osobowosci prawnej, prowadzgca we wlasnym imieniu dziatalno$¢ gospodarcza i zawodowg
zamawiajaca przeprowadzenie Kampanii reklamowej na No$nikach LCD;

10. ,,No$niki LCD" - ekrany LCD o wielko$ci monitora 19, 20, 22 cali lub wicksze i
rozdzielczosciach 1280x610, 1600x674 i 1440x700, zamontowane w Pojazdach komunikacji
miejskiej;

11. ,,Nowe technologie mobilne" - technologie pozwalajagce na dostgp do zakodowanych w
Reklamie tresci, stron internetowych lub komunikatéw z wykorzystaniem urzadzen mobilnych;

12. ,,Pojazdy komunikacji miejskiej" - tramwaje, autobusy, trolejbusy;



13. ,,Reklama"- material reklamowy lub o innym charakterze, w formie i formacie wymaganych
przez AMS, bez dzwigku, o dlugosci 5 sekund lub dluzszy; przy czym nie moze przekracza¢ 30

sekund;

14. ., Zaméwienie"- umowa dotyczgca zamoéwienia wykonania Kampanii reklamowej, zawarta
pomigdzy Klientem a AMS na obowigzujacym w AMS formularzu wraz z zatagcznikami i aneksami;
15. ,,Zapytanie ofertowe"(brief)- zapytanie sktadane AMS przez Klienta, dotyczace warunkéw
przeprowadzenia konkretnie wskazanej Kampanii reklamowej, zawierajace co najmniej ponizsze
dane:

a) dane Klienta (petna firma, ktéra postuguje si¢ Klient, NIP, adres),

b) nazwa produktu, ustugi lub branzy, ktérej ma dotyczy¢ Reklama,

¢) termin Emisji, dlugo$¢ Reklamy, oraz Czgstotliwo$¢ Emisji;

16. ,,Zasady Ogolne" - niniejsze zasady ogélne emisji reklam na no$nikach LCD w pojazdach
komunikacji miejskiej;

§2

1. AMS zastrzega sobie prawo do dokonania wilasnej oceny przedstawionego przez Klienta
Reklamy w zakresie jego zgodno$ci z obowigzujacymi przepisami prawa oraz dobrymi
obyczajami. W przypadku zakwestionowania przez AMS tre$ci Reklamy, Klient dokona jej
zmiany tak, aby jej tre$¢ nie budzita watpliwosci prawnych.

2. Przyjecie przez AMS ZamOwienia nie oznacza przyjecia przez niego jakiejkolwiek

odpowiedzialnosci wobec 0s6b trzecich za Reklamy emitowane na podstawie danego Zamoéwienia.

3. Przekazanie Reklamy do Emisji jest rdwnoznaczne z o§wiadczeniem i udzieleniem gwarancji

wobec AMS, ze Reklama nie narusza jakichkolwiek przepisow prawa oraz ze Klientowi

przystuguja wszelkie prawa na dobrach niematerialnych do Reklamy, w tym prawa autorskie i

prawa pokrewne w zakresie niezbednym do Emisji, a Emisja Reklamy nie narusza jakichkolwiek

praw osoéb trzecich (w tym zwigzanych z ochrong Danych osobowych). Klient ponadto o§wiadcza i

gwarantuje, ze Emisja Reklamy nie wigze si¢ z obowigzkiem zaptaty przez AMS jakiegokolwiek

wynagrodzenia, w szczegdlnosci tantiem na rzecz twércoéw i/ lub podmiotdw praw pokrewnych
uczestniczgcych przy tworzeniu i produkcji Reklamy, pobieranych przez nich bezposrednio lub za
posrednictwem organizacji zbiorowego zarzadzania prawami autorskimi i prawami pokrewnymi.

4. Reklama kazdorazowo wymaga uzyskania (za posrednictwem AMS) akceptacji

wilasciciela/dysponenta Pojazdéw komunikacji miejskiej w przedmiocie zgodnosci Reklamy z

powszechnie obowigzujacymi przepisami prawa oraz zasadami emisji reklam obowigzujacymi u

danego wiasciciela/dysponenta Pojazdéw komunikacji miejskie;.

5. AMS zastrzega sobie prawo do odmowy przyjecia lub odmowy prowadzenia dalszej Emisji

Reklamy bez ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialno$ci z tego tytutu, jezeli:

a) Reklama dotyczy alkoholu,

b) Reklama jest sprzeczna z obowigzujagcymi przepisami prawa (m.in. przepisami prawa
prasowego, ustawy o grach hazardowych, ustawy o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi lub prawa farmaceutycznego) dobrymi obyczajami, moze
prowadzi¢ do naruszenia jakichkolwiek praw osob trzecich lub uzasadnionych intereséw
AMS, uchybia godnosci cztowieka lub z innych przyczyn moze by¢ uznana za czyn nieuczciwej
konkurencji,

c) osoba trzecia lub uprawniony do tego organ zglosi na piSmie zastrzezenia dotyczace tresci
Reklamy,

d) instytucja powotana do czuwania nad przestrzeganiem zasad etyki mediéw lub etyki reklamy,
zglosi zastrzezenia dotyczace Reklamy,



e)

II.

wiasciciel/ dysponent Pojazdéw komunikacji miejskiej zgtosi zastrzezenia dotyczace tresci
Reklam,

z zachowaniem przez AMS pelnego prawa do wynagrodzenia okreslonego w Zamdwieniu,
ktéore w takim przypadku jest wynagrodzeniem za gotowo$¢ do wykonania Kampanii
reklamowej. Odmowa lub wstrzymanie Emisji Reklamy z przyczyn okreslonych powyzej
nie skutkuje obowigzkiem zaptaty przez AMS jakiegokolwiek odszkodowania na rzecz Klienta.
AMS przystuguje prawo do niewyemitowania Reklamy w uzgodnionym terminie z przyczyn
technicznych, programowych lub innych uzasadnionych powodow.

Klient zobowigzany jest do naprawienia wszelkich szkéd powstatych po stronie AMS w
zwigzku z treScig lub forma emitowanych Reklamy, w tym: do poniesienia wszelkich
kosztoéw postgpowan spornych, a w tym optat sgdowych, kosztow zastgpstwa procesowego
i innych uzasadnionych wydatkéw AMS poniesionych w zwigzku z wszelkimi
roszczeniami osOb trzecich zwigzanymi z Emisjg Reklam Klienta. Jednocze$nie, AMS jest
zobowigzany do niezwlocznego poinformowania Klienta o zgloszonych roszczeniach lub
wszczeciu postepowania w sprawie tresci lub formy Reklamy.

Klient o$§wiadcza, ze wyraza zgode na postugiwanie si¢ przez AMS przekazang do Emisji
Reklamg w celach marketingowych i autopromocyjnych AMS. Powyzsza zgoda nie jest
ograniczona ani czasowo, ani terytorialnie.

Klient o§wiadcza i gwarantuje, ze Nowe technologie mobilne umieszczone w tresci Reklam
nie naruszaja prawa, a w  szczegllnosci nie prowadza do  stron
internetowych/komunikatéw zawierajacych treSci, w tym reklamy prawem zakazane. Klient
ponadto ponosi wytgczng odpowiedzialnos¢ z tytutu wszelkich szkdéd powstatych po stronie
0s6b trzecich w zwiazku z korzystaniem z Nowych technologii mobilnych umieszczonych w
tresci jego Reklamy.

WARUNKI REALIZACJI ZAMOWIEN KAMPANII REKLAMOWEJ NA

NOSNIKACH LCD W POJAZDA CH KOMUNIKACJI MIEJSKIEJ.

§3
Realizacja Kampanii reklamowej dokonywana jest na podstawie Zamodwienia, zgodnie z
Zasadami Og6lnymi oraz w oparciu o obowigzujace przepisy prawa.
Klient w formie pisemnej lub elektronicznej (na udostgpnione adresy poczty elektronicznej)
przesyta AMS Zapytanie ofertowe.
W terminie do 1 Dnia roboczego od otrzymania Zapytania ofertowego, AMS przedstawi
Klientowi oferte¢ realizacji Kampanii reklamowej, a jezeli w dniu otrzymania Zapytania
ofertowego AMS nie dysponuje koniecznym wolnym czasem w Blokach informacyjno-
reklamowych, AMS wskaze Klientowi najblizszy mozliwy termin realizacji Kampanii
reklamowe;.
W terminie do 1 Dnia roboczego od dnia otrzymania oferty, Klient ma obowigzek pisemnie
lub elektronicznie (na udostgpnione adresy poczty elektronicznej) poinformowa¢ AMS, czy
akceptuje przedstawiong przez AMS oferte. Wraz z otrzymaniem o$wiadczenia Klienta o
akceptacji oferty AMS dokonuje na rzecz Klienta rezerwacji czasu w Blokach informacyjno-
reklamowych zgodnie z trescig oferty.
Klient zobowigzany jest doreczy¢ AMS Zamdwienie prawidlowo wypetnione i podpisane przez
osob¢ nalezycie umocowang do reprezentowania Klienta. Zamdwienie to musi by¢
dostarczone AMS nie pdzniej niz na 5 Dni roboczych przed planowang Emisja.



@)

Niezaakceptowanie przez Klienta oferty lub niedorgczenie AMS Zamoéwienia, zgodnie z
treScig ust. 5 niniejszego paragrafu, a w szczegdlno$ci niedochowanie wskazanego tam
terminu, uprawnia AMS do anulowania dokonanej rezerwacji.

AMS ma prawo powierzy¢ w catosci lub w czeSci wykonanie Kampanii reklamowej
podwykonawcom.

$4
AMS jest uprawniony do czasowej przerwy w Emisji z przyczyn technicznych. AMS dotozy
najwyzszej staranno$ci, aby wskazane wyzej przerwy w Emisji trwaty mozliwie najkroce;j.
Przerwy w Emisji z przyczyn technicznych nie maja wptywu na ocen¢ wykonania przez AMS
zobowigzan w zakresie Emisji Reklam. Emisja odbywac¢ si¢ bedzie niezwlocznie po ustaniu
przyczyn uniemozliwiajacych §wiadczenie ustug.
Z zastrzezeniem tresci ust. 3 ponizej, AMS nie ponosi odpowiedzialnosci wobec Klienta za
niewykonanie lub nienalezyte wykonanie ustugi Kampanii reklamowej z przyczyn lezacych po
stronie osdb trzecich, w tym wilascicieli/dysponentow Pojazdéw komunikacji miejskiej lub
spowodowanych dziataniami sity wyzszej, definiowanej jako niezalezne od AMS okolicznosci
uniemozliwiajace catkowicie lub czgSciowo przeprowadzenie Kampanii reklamowe;j,
przyktadowo: kleska zywiotowa, stan wojny, stan wyjatkowy, wypadki drogowe, strajki lub
akcje protestacyjne, katastrofy budowlane, zamachy terrorystyczne, zamknigcie lub
ograniczenie dostepu do okreslonych terenéw, akty wandalizmu.
W przypadku, gdy przerwa w Emisji z przyczyn technicznych jest dluzsza niz 1 godzina
jednorazowo lub 24 godziny w ciggu jednego tygodnia $§wiadczenia ustug, AMS zobowigzuje
si¢ do dodatkowej Emisji w wymiarze proporcjonalnym do okresu, w ktérym ustugi te nie byty
Swiadczone.

§§

. Reklam¢ w formie gotowej do Emisji Klient zobowigzany jest dostarczy¢ AMS tacznie z

ZamoOwieniem lub najp6zniej na 4 Dni robocze przed rozpoczeciem Emisja.

. Klient dostarczy Reklamg:

a) na nosniku CD-ROM lub DVD na adres AMS S.A., Warszawa (00- 732) ul. Czerska &/ 10,
b) poprzez tacze ftp.ams.com.pl, postugujac si¢ loginem i hastem kazdorazowo generowanym
przez AMS dla danego Klienta.

. Reklama przeznaczona do Emisji powinna spetnia¢ nast¢pujace wymagania techniczne:

a) Reklama w formie statycznej planszy w formacie JPEG, GIF, PNG, szeroko$¢ x wysokos¢
1280x610, 1600x674 i 1440x700 pikseli;
b) Reklama w formie video w formacie WMV, MPEG1/2, WMA/WMF, H.264, XVID (AVI]),
szerokos$¢ x wysokos¢, 1280x610, 1600x674 1 1440x700 pikseli;

. Dostarczenie przez Klienta Reklamy zostanie potwierdzone przez AMS w formie pisemnej lub

elektronicznej (na udostgpnione adresy poczty elektronicznej).

. Niedotrzymanie przez Klienta terminu dostarczenia Reklamy powoduje niewyemitowanie

zamoOwione] Reklamy z zachowaniem przez AMS petnego prawa do wynagrodzenia
okreslonego w Zamoéwieniu, ktére w takim przypadku jest wynagrodzeniem za gotowos¢ do
wykonania Kampanii reklamowe;.

. AMS dokonuje oceny zgodnosci dostarczonych Reklam z wymaganiami technicznymi.
. Wszelkie odstgpstwa od wymogdéw technicznych Reklam sg dopuszczalne sg wylacznie za zgoda

AMS i na wylaczne ryzyko Klienta na podstawie odrgbnego pisemnego o$wiadczenia.
Niedotrzymanie terminu dostarczenia Zamodwienia badz Reklamy oraz wszelkie inne
uchybienia formalne Zamodwienia zwalniaja AMS z obowigzku jego realizacji oraz
ewentualnej odpowiedzialnosci, jaka mogtaby powstac z tego tytutu.

AMS zobowigzany jest zwr6ci¢ Klientowi po zakonczeniu Kampanii reklamowej
dostarczony przez niego nosnik zawierajagcy Reklame¢ wylacznie na podstawie pisemnego
zadania Klienta zgtoszonego nie p6zniej niz w terminie dwoch tygodni od zakonczenia Emisji.

10. AMS ma wylaczne prawo do decydowania o kolejnosci emitowanych Reklam.



§6

1. Klient w terminie do pierwszego dnia przed rozpoczg¢ciem Emisji moze odstgpi¢ od catosci
lub czgsci ZamoOwienia poprzez zlozenie AMS pisemnego o$wiadczenia, z zastrzezeniem
postanowien ponizszych.

2. Oswiadczenie o odstgpieniu od Zamdwienia nie powoduje po stronie Klienta konsekwencji
finansowych, jezeli nastapito w okresie do 14 (czternastu) dni przed rozpoczeciem Emisji.

3. Oswiadczenie o odstgpieniu od Zaméwienia otrzymane przez AMS po terminie okreslonym
w ust. 2 niniejszego paragrafu, powoduje obowiazek zaplaty przez Klienta na rzecz AMS kar
umownych w nastepujacej wysokosci:

a) 25 % kwoty netto wynagrodzenia za Kampani¢ reklamowa - jezeli odstgpienie nastgpito w
okresie od 13 do 7 dnia przed rozpoczgciem Emisji,

b) 50 % kwoty netto wynagrodzenia za Kampani¢ reklamowag - jezeli odstapienie nastgpito w
okresie od 6 do 3 dnia przed rozpoczeciem Emisji,

¢) 75 % kwoty netto wynagrodzenia za Kampani¢ reklamowg - jezeli odstapienie nastgpito w
okresie od 2 do 1 dnia przed rozpoczeciem Emisji.

4. Platno$¢ powyzszych kar umownych nastagpi na podstawie otrzymanej przez Klienta noty
ksiggowej w terminie 14 dni od jej otrzymania.

5. AMS do pierwszego dnia Emisji, przysluguje prawo odstgpienia od Zamdwienia, bez
ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialno$ci z tego tytulu, w przypadku gdy uzyska
informacj¢ o wymagalnych i niezrealizowanych zobowigzaniach Klienta w stosunku do
jakiejkolwiek sp6tki wehodzacej w sktad Grupy Kapitatlowej Agora S.A.

6. W przypadku odstgpienia AMS od Zamoéwienia zgodnie z ust. 5 niniejszego paragrafu,
Klientowi nie przystuguje jakiekolwiek roszczenie zwigzane ze zwrotem kosztéw produkcji
Reklam i innych kosztow zwigzanych z Zaméwieniem, oraz nie stosuje si¢ postanowien ust. 3
niniejszego paragrafu.

III. WYNAGRODZENIE

§7

1. Za zam6wiong do wykonania Kampani¢ reklamowa Klient zobowigzany jest zaptaci¢ AMS
wynagrodzenie.

2. Wynagrodzenie AMS za przeprowadzenie Kampanii reklamowej jest ustalane na podstawie
cennika (zawierajagcego ceny i rabaty) obowigzujacego w dniu zlozenia przez Klienta
Zamdbwienia.

3. Wynagrodzenie AMS jest platne zgodnie z terminami i warunkami ustalonymi w
Zamowieniu.

4. Klient jest zobowigzany do terminowej zaplaty wynagrodzenia na rachunek bankowy
wskazany odpowiednio albo w fakturze albo w Zamdwieniu. Uchybienie terminowi ptatnosci
spowoduje naliczenie odsetek ustawowych za caly okres op6Znienia.

5. Zadzien zaptaty wynagrodzenia przyjmuje si¢ dzien uznania rachunku bankowego AMS pelng
kwota naleznego AMS wynagrodzenia.

6. W przypadku niedotrzymania terminu platnosci, o ktorym mowa w ust. 3 powyzej, AMS ma
prawo odmowié przyjecia Zamowienia na Emisj¢ nastepnych Reklam Klienta.

7. W przypadku Emisji Reklam o charakterze cyklicznym, czyli zamdwionej na okres dhuzszy
niz 1 miesigc kalendarzowy, AMS ma prawo wstrzymac si¢ z realizacjag Kampanii reklamowej, z
zamoOwionego przez Klienta cyklu, jezeli Klient w terminie nie zaptaci wynagrodzenia za
zrealizowang juz cze$¢ cyklu Emisji, niezaleznie od uprawnienia do naliczania odsetek
ustawowych za caty okres opdznienia.



IV.REKLAMACJE

2.

§8
Reklamacje dotyczace sposobu i jakosci realizacji Kampanii reklamowej Klient powinien
zgtasza¢ AMS za pomocg poczty elektronicznej, w terminie 2 dni od dnia powzigcia
informacji o nieprawidtowym przebiegu Kampanii reklamowej. Reklamacja powinna zawiera¢
opis wad lub usterek Emisji Reklamy w stosunku do warunkéw Zamoéwienia.
W przypadku niedotrzymania terminu zgloszenia reklamacji, nie bedzie ona podlegata
rozpatrzeniu przez AMS.

3. W kazdym przypadku o sposobie rozpatrzenia reklamacji AMS zobowigzany jest poinformowac

4.

W

Klienta za pomocg poczty elektronicznej w terminie 5 Dni roboczych od dnia jej ztozenia.

ZYozenie reklamacji nie zwalnia Klienta z obowiazku zaptaty wynagrodzenia przyshugujacego
AMS z tytuhu zrealizowanej Kampanii Reklamowe;.

AMS nie ponosi odpowiedzialnosci z tytutu szkdd Klienta majacych charakter utraconych korzysci.
W przypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania Zamoéwienia przez AMS, catkowita
odpowiedzialno§¢ AMS za szkody rzeczywiste poniesione przez Klienta jest ograniczona do
kwoty wynagrodzenia przystugujacego AMS zgodnie z Zaméwieniem.

V. OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

a)

b)

§9

. Administratorem Danych osobowych podanych przez Klienta w zwiagzku z zawarciem i realizacja

Zamowienia jest AMS S.A. z siedzibg w Warszawie (00-732) ul. Czerska 8/10 (,,Administrator”).
Administrator wyznaczyt inspektora ochrony danych, z ktérym mozna skontaktowac si¢ poprzez e-
mail: iod@ams.com.pl (lub pisemnie, na adres siedziby AMS) w kazdej sprawie dotyczacej
przetwarzania Danych osobowych.

Dane osobowe podane przez Klienta beda przetwarzane w celu:

wykonania Zamoéwienia oraz realizacji obowiazkéw publicznoprawnych zwigzanych z jego
wykonaniem, wynikajacych przede wszystkim z postanowien odpowiednich przepiséw prawa, w tym
przepis6w rachunkowych oraz podatkowych- podstawg prawng jest niezbedno$¢ do zawarcia i
wykonania umowy (art. 6 ust. 1 lit. b ogélnego rozporzadzenia o ochronie danych osobowych nr
2016/679  (,,Rozporzadzenie”) oraz wypelnienie obowigzkow prawnych ciazacych na
Administratorze (art. 6 ust. 1 lit c Rozporzadzenia);

realizacji prawnie uzasadnionych interes6w Administratora polegajacych na przetwarzaniu Danych
osobowych do celéw marketingu bezposredniego oraz na mozliwos$ci ustalenia lub dochodzenia
ewentualnych roszczen lub obrony przed takimi roszczeniami przez Administratora- podstawa
prawng przetwarzania danych jest prawnie uzasadniony interes Administratora (art. 6 ust. 1 lit f
Rozporzadzenia).

Dane osobowe wskazane przez Klienta w Zamoéwieniu moga by¢ przekazywane podmiotom
$wiadczacym ustugi na rzecz Administratora zwigzane z wykonywaniem Zamoéwienia, m.in.
podwykonawcom, podmiotom $wiadczagcym ustugi  ksiegowe, dostawcom  systemow
informatycznych 1 ustug IT, podmiotom $§wiadczacym ustugi prawne (w tym podatkowe i
windykacyjne), podmiotom $wiadczacym ustugi archiwizacji dokumentéw, spétkom nalezagcym do
Grupy Kapitatlowej Agora. Dane osobowe moga by¢ takze przekazywane uprawnionym organom w
zakresie wymaganym przez obowigzujace przepisy prawa.

Dane osobowe wskazane przez Klienta w Zamdéwieniu bedg przetwarzane do momentu zakonczenia
obowigzywania Zaméwienia. Okres przetwarzania Danych osobowych moze zosta¢ kazdorazowo
przedtuzony o okres przedawnienia roszczen, jezeli przetwarzanie danych osobowych bedzie
niezb¢dne dla dochodzenia ewentualnych roszczen lub obrony przed takimi roszczeniami przez
Administratora. Po tym okresie Dane osobowe beda przetwarzane jedynie w zakresie i przez czas
wymagany przepisami prawa.

Osobom ktérych Dane osobowe sa przetwarzane w zwigzku z zawarciem i realizacja Zamowienia
przystuguje prawo: dostepu do tresci Danych oraz zadania ich sprostowania, usuni¢cia, ograniczenia
przetwarzania, prawo do przenoszenia Danych osobowych oraz wniesienia sprzeciwu wzgledem
przetwarzania Danych.




7. Osobom ktérych Dane osobowe sa przetwarzane w zwigzku z zawarciem i realizacja Zamowienia
przystuguje takze prawo wniesienia sprzeciwu wzgledem przetwarzania Danych osobowych z
przyczyn zwigzanych z ich szczeg6lng sytuacja.

8. Osobom ktorych Dane osobowe sa przetwarzane w zwiazku z zawarciem i realizacjag Zamoéwienia
przystuguje prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego zajmujacego si¢ ochrong Danych
osobowych, w przypadku uznania, ze przetwarzanie Danych osobowych narusza przepisy
Rozporzadzenia.

9. Podanie Danych osobowych przez Klienta jest niezbedne do zawarcia oraz realizacji Zamdwienia.

VL. POSTANOWIENIA KONCOWE

§10

1. Wszelkie spory wynikajace z ZamoOwienia lub z nim zwigzane bedg rozstrzygane w drodze
negocjacji, a w ostatecznosci zostang poddane pod rozstrzygnigcie sadu powszechnego
wlasciwego miejscowo dla siedziby AMS.

2. Informacje dotyczace Zamoéwienia s3 poufne i przeznaczone wylacznie dla Stron w celu
realizacji Kampanii reklamowej. AMS jest uprawniona do przekazywania informacji poufnych
podmiotom z Grupy Kapitalowej Agora.

3. Obowigzek zachowania poufnosci nie dotyczy przypadkéw gdy ujawnienie informacji poufnej
jest wymagane na podstawie i zgodnie z majacymi zastosowanie bezwzglednie obowigzujagcymi
przepisami prawa, na zadanie uprawnionego do tego organu administracji panstwowej lub sadu.

4. AMS ma prawo powotywania si¢ na fakt realizacji Zamdwienia oraz umieszczania nazwy Klienta
(z wytgczeniem Danych osobowych) w swoich materiatach reklamowych, listach referencyjnych
oraz materiatach prezentacyjnych z ogélng informacja o wykonywanych lub wykonanych
ustugach. AMS ma prawo podawa¢ informacje o przedmiocie ZamOwienia, czasie jego
realizacji i o jego szacunkowej wartosci w postgpowaniach o udzielenie zamdwienia
publicznego lub w innych podobnych postgpowaniach prowadzonych na innej podstawie niz
Prawo zamoéwien publicznych. Jednocze$nie AMS zobowigzuje si¢ nie publikowa¢ zadnych
szczegOtowych informacji odno$nie wzajemnych stosunkéw regulowanych Zamoéwieniem,
bez pisemnej zgody Klienta.

5. Przeniesienie praw i obowigzkéw Klienta wynikajagcych z Zaméwienia na podmiot trzeci
wymaga uprzedniego uzyskania od AMS pisemnej zgody.

6. Klient o$wiadcza, Zze nie bedzie dokonywat potracen jakichkolwiek swoich wierzytelnosci z
wierzytelnosciami AMS, chyba Ze Strony zgodnie postanowig inaczej.

7. AMS zastrzega sobie prawo do dokonywania zmian w niniejszych Zasadach Ogdlnych. Zmiany
Zasad Ogodlnych zostang umieszczone na stronie internetowej_www.ams.com.pl, a o fakcie
wprowadzenia zmian Klient zostanie poinformowany w formie elektronicznej (na udostgpnione
adresy poczty elektronicznej). Jezeli w ciggu dwoéch tygodni liczac od dnia otrzymania
informacji o dokonanych zmianach Zasad Og6lnych, Klient nie wyrazi pisemnie sprzeciwu,
uwaza si¢, ze wyrazil zgode na zmiang Zasad Ogdlnych. Zmiana Zasad Ogdlnych nie wymaga
zawarcia aneksu do Zamoéwienia. Jezeli za$ Klient sprzeciwi si¢ zmianie Zasad Ogdlnych,
Strony beda kontynuowac realizacje aktualnie obowigzujacego Zaméwienia wedle dotychczas
obowiazujacych ich Zasad Ogdlnych.

8. W przypadku zaistnienia réznic pomiedzy trescia Zasad Ogolnych, a trescia Zamodwienia

rozstrzygajgce znaczenie majg postanowienia Zamowienia.

9. Zasady Ogdlne nie majg zastosowania do realizacji ustug reklamowych zamawianych przez
osoby fizyczne, ktére nabywajg ustugi reklamowe w celu niezwigzanym z ich dziatalnoscig
gospodarczg lub zawodowg. Osoby takie proszone sg o kontakt z przedstawicielem AMS w
celu zawarcia indywidualnej umowy na $wiadczenie ustug reklamowych.

10. Zasady Ogo6lne Emisji Reklam na No$nikach LCD w pojazdach komunikacji miejskie;j
wchodzg w zycie z dniem 01 stycznia 2018 roku, a niniejsza wersja obowigzuje od dnia 25 maja
2018 roku.




